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 الملخص:  
اليمنية، وعلاقة تلك القيم  تهدف هذه الدراسة إلى رصد القيم المتضمنة في الإعلانات الإذاعية المحلية بالجمهورية  

بمجموعة من المتغيرات )نوع المنتج، نوع الجمهور المستتهدف، جنستية المعلن ، والف تن عن لستاليظ توتيك تلك  
القيم في المحطات الإذاعية، وكذلك تحليل ستتتتتمات الرستتتتتا ل الإعلانية من حيث ال تتتتتنل والمضتتتتتمو ، وتندر  هذه  

لداة ر يستة في تحليل مضتمو  الإعلانات    ةية، واستتدد  الااحاا  اسستتاانالدراستة متمن الدراستات الوصتاية التحليل
. وقتد توصتتتتتتتتتتتتتتلت  ا  إعلانت90الإذاعيتة، من لالا  عينتة ع تتتتتتتتتتتتتتوا يتة من إعلانتات المحطتات الإذاعيتة اليمنيتة  لغت  )

ية جاء في الدراستتتتتة إلى عدد من اسستتتتتتنتاجات ل رتهاا ل  استتتتتتددا  القيم اسجتماعية في الإعلانات الإذاعية اليمن
الترتيظ الأو  من حيث نوع القيم المتضمنة في الإعلانات، ومن ثم القيم ال دصية وتليها القيم اسقتصادية،  ينما  
احتل  القيم الدينية الترتيظ الألاير، كما ك تتتا  النتا ج عد  وجود فرون من حيث القيم المتضتتتمنة في الإعلانات  

لجنبي ، ومن ناحية للارى تبين استتتتددا  الإعلانات الإذاعية مجموعة    –عربي   –الإذاعية وجنستتتية المعلن )يمني  
من اسستتتتتتراتيجيات الإ داعية، حيث جاءت استتتتتتراتيجية التلميد على الميةة في ملادمة تلك اسستتتتتتراتيجيات الإ داعية  

 المستددمة في الإعلانات الإذاعية اليمنية.  
 علانية، اسستراتيجيات الإ داعية، اسستماست الإعلانية. الإعلانات الإذاعية، القيم الإ الكلمات المفتاحية:

Abstract: 

This study aims to monitor the values contained in local radio advertisements in the Republic of 

Yemen, and the relationship of those values to a set of variables (type of product, type of target 

audience, nationality of the advertiser), and to reveal methods of employing those values in radio 

stations, as well as analyzing the characteristics of advertising messages in terms of form. and content. 

This study falls within the descriptive analytical studies. The two researchers used the questionnaire 

as a main tool in analyzing the content of radio advertisements, through a random sample of Yemeni 

radio station advertisements amounting to (90) advertisements. The study reached a number of 

conclusions, most notably: that the use of social values in Yemeni radio ads came in the first place in 

terms of the type of values included in the ads, then personal values, followed by economic values, 

while religious values occupied the last rank, and the results revealed that there were no differences. 

In terms of the values contained in the radio ads and the nationality of the advertiser (Yemeni - Arab - 

foreigner), on the other hand, the use of radio ads showed a set of creative strategies, where the strategy 

of emphasizing the advantage came at the forefront of those creative strategies used in Yemeni radio 

ads. 

Keywords: Radio Ads, Advertising Values, Creative Strategies, Advertising Appeals . 

 المقدمة  
الإعلا  لحد لنماط استصا  والتواصل التنمويين،    د يع

وهو لداة من لدوات تحلايق التغير الإيجا ي، سواء على  
مستوى إقناع المتللاين من لالا  عمليتي البيع وال راء، 
لو على مستوى السلوك وتعةية الأففار الالاافية والقيم  
دعم   في  فعا   دور  للإعلا   يالاى  لذا  الإنسانية. 

قيم دالال المجتمع، وتوليد قيم إنسانية  وتحاية هذه ال

جديدة وفق مجموعة من الصاات الحميدة التي تؤدي 
السلوك   ورقي  اسجتماعية  بالحياة  اسرتلااء  إلى 
الإنساني. وقد لدى اسنت ار الواسع للإعلا  الإذاعي 
من  الفاير  في  الأفراد  على  للتلثير  جديدة  قيم  لالق 

فية لو اسقتصادية  المجاست سواء اسجتماعية لو الالاا
لو السياسية، حيث تعد هذه القيم عنصرا في ت نيل  
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الأففار   معاني  توصيل  لالا   من  المجتمع  ثلاافة 
منظومة   القيم  وت نل  للمتللاي.  توصيلها  المطلوب 
ثلاافية للالاقية تحدد سلوكيات المتللاين وتوجه لحنامهم  
واتجاهاتهم بما هو مرغوب فيه من لشنا  السلوك في 

ه المجتمع من لسس يستمدها مما هو ديني  إطار يضع
 وما هو ثلاافي وما هو اجتماعي. 

 مشكلة الدراسة البحثية: 
لطالما ساد اعتلااد بل  الإعلانات مجرد وسيلة إقناعية  
لدفع المتللاي للقيا   ن اط ما يحلاق الهدف من تللك 
الآلار   الجانظ  تجاهل  تم  لنه   إس  الإعلانات، 

لإعلانات والتي قد تفو  مؤثرة ب نل  اتلك  لمضمو  
لساس على القيم السا دة في المجتمعات، لااصة مع  
واسعة   رقعة  على  الإعلانات  وانت ار  السون  عولمة 

قيود،   لو  حدود  دو   العالم  تحديد  من  تم  هنا  ومن 
القيم   رصد  في  الحالية  التحليلية  الدراسة  مشكلة 
في   المحلية  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
الجمهورية اليمنية، وعلاقة تلك القيم بمجموعة من  
المتغيرات )نوع المنتج ، نوع الجمهور المستهدف،  

 جنسية المعلن(.
 الدراسات السابقة:

قام الباحثان بتقسيم الدراسات السابقة إلى محورين  
الإذاعية الإعلانات  يتناول  القيم    ،الأول  والثاني 

 :الآتيحو المتضمنة في الإعلانات وكانت على الن
 المحور الأول: الإعلانات الإذاعية: 

والتي هدف  إلى معرفة 1 م 2013دراسة منال المزهرة  
الأردنية   الإذاعات  معالجة  لللاضايا    FMمدى 

 
في معالجة القضايا   FMمنال المزاهرة، دور الإذاعات الأردنية  1

الاجتماعية، دراسة تحليلية، المجلة المصرية لبحوث الإعلام، كلية  
 . 432 –  401( ، ص ص 43، العدد )2013الإعلام جامعة القاهرة،  

: دراسة المضمون  دنيا فاروق أبو زيد، راديو الانترنت في مصر 2
م،  والشكل والقائم بالاتصال والجمهور، المجلة المصرية لبحوث الإعلا

 .  166- 79(، ص 47، العدد )2014كلية الإعلام، جامعة القاهرة، 

للاة  ح  40اسجتماعية، وذلك من لالا  تحليل مضمو   
لاد  على قنوات الإذاعة الأردنية، وقد توصل  إذاعية ت  

ل رت   ل   إلى  تناولتها الااحاة  التي  الموموعات 
الترتيظ  التي جاءت في  المرلة  الإذاعات هي قضايا 

لار  آلالاقيات والآداب، ومن جانظ  الأو ، ومن ثم الأ
التلاديم   ل   التلاديم  نوع  حيث  من  الدراسة  لتهرت 

الأ الترتيظ  في  كا   الموموعات  لهذه  و  الإيجا ي 
 ومن ثم التلاديم ب نل متوات .

سع  إلى دراسة تاهرة   2  م2014دراسة دنيا أو زيد  
راديو الإنترن  في مصر من حيث المضمو  وال نل 
تحليل   وذلك من لالا   والجمهور،  باستصا   واللاا م 

وقد   46مضمو    الإنترن ،  على  إذاعياً   رنامجاً 
توصل  الدراسة إلى الاتلاف مضامين البرامج ذات 
البرامج   جاءت  حيث  اسجتماعي،  المضمو  

رتيظ الأو  ومن ثم  رامج ال ااب،  اسجتماعية في الت
 وفي الترتيظ الاالث البرامج الالاافية.

 القيم المتضمنة في الإعلانات  الثاني:المحور 
والتي هدف  إلى  3م 2018دراسة زينب إسحاق كمال  

القيم   على  الالاافية  العوامل  تلثير  على  التعرف 
المتضمنة في الإعلانات التجارية، وتلثير الإعلانات  

المحلية، من لالا  الدولي المجتمعات  ثلاافات  على  ة 
دراسة مسحية على عدد من المجلات العربية والدولية 
وقد   فيها،  المن ورة  الإعلانات  مضمو   لتحليل 
الالاافية   العلاقة  ين  ل   إلى  الدراسة  توصل  
والإعلانات متاادلة في اتجاهات مدتلاة، حيث تؤثر  

الإعلانات   في  المحلية  المجتمعات  حيث ثلاافة  من 

زينب إسحاق كمال، تأثير البيئة الثقافية على القيم المتضمنة في   3
الإعلانات التجارية العربية والدولية، دراسة تحليلية، رسالة ماجستير  
غير منشورة، قسم العلاقات العامة والإعلان، كلية الإعلام، جامعة  

 . 2018قاهرة، ال
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كما   فيها،  المتضمنة  الأساسية  الالاافية  القيم  طبيعة 
على   والحث  اسستهلاك  قيمة  ل   الدراسة  لتهرت 
ال راء غير المبرر وقيمة السعادة والرفاهية من لهم  
 القيم المتضمنة في إعلانات المجلات عينة الدراسة.  

 Reneh Abokoza & Others 2019  4دراسة  
ر الحملات الإعلانية على  التي سع  إلى تحديد تلثي

التواصل الالاافي من لالا  دراسة تحليلية ملاارنة  ين  
توصل    وقد  والسعودية،  مصر  في  إعلانات  ياسي 
الدراسة إلى استددا  استراتيجيات إعلانية مدتلاة في  
في   إعلانات  ياسي  استددم   حيث  الدولتين، 
الوطنية   الهوية  على  للحااظ  م تركة  قيما  السعودية 

جاءت إعلانات  ياسي في مصر مدتلاة حيث     ينما
ركةت على طبيعة التسلية في الإعلانات  ينما كان   

 القيم الالاافية شاة منعدمة في تلك الإعلانات. 
والتي هدف   5  م2015دراسة محمد السيد طاحون  

يتم عرمها من لالا   التي  القيم  التعرف على  إلى 
للأطاا ،   الموجهة  الاضا ية  اللانوات  في  الإعلانات 
وعلاقة تلك القيم بمنظومة القيم لديهم، وقد توصل   
الدراسة إلى استددا  تلك اللانوات لمجموعة من القيم  
جاء في ملادمتها القيم الإسلامية ومن ثم القيم الوطنية  

يم اسجتماعية يليها القيم ال دصية وجاءت القيم  والق
الجمالية في مؤلارة ترتيظ القيم المتضمنة في إعلانات  

 الأطاا  في تلك اللانوات.   
 الدراسة: أهمية  -
العربية   (1 المنتاة  في  والاحوث  الدراسات  قلة 

 المتعللاة بالقيم المتضمنة في الإعلانات الإذاعية. 

 
4 Reneh Abokhoza, & Others, How Advertising Reflect 

Culture and Values: A Qualitative Analysis Study, Journal of 

Content, Community & Communication, v.10, year 5, 

Dec.2019, pp 114-122. 

القيم  لما للإعلانات ب نل عا  من   (2 تلثير على 
الأدوات   لحد  كونها  المجتمعات،  في  السا دة 
الجمهور  لها  يتعرض  والتي  الرا جة  الإعلامية 

 ب نل مستمر. 
تاتح   (3 تلتي لهمية الدراسة الحالية في كونها  مما 

الااب لمةيد من اسهتما   هذا المجا  وتناوله من  
الإذاعية   الإعلانات  في  المتضمنة  القيم  لبعاد 

واس وال دصية  الدينية  واسقتصادية  جتماعية 
 والجمالية.

واقع   (4 عن  للف ن  تتجه  الحالية  الدراسة  لفو  
الجمهورية   في  الإذاعية  الإعلانات  توتيك 
واسقتصادية   واسجتماعية  الدينية  للقيم  اليمنية 

 وال دصية والجمالية.  
  أهداف الدراسة: -

 الآتيةا  دراسة المحاوريهدف هذا الاحث إلى 
الإذاعية على  تحليل سمات الرسا ل الإعلانية   -1

ال نل   اليمنية  FM  محطات  حيث  من 
 والمضمو .

الف ن عن لساليظ توتيك القيم المتضمنة   -2
الإعلانات   محطات في  على    FM  الإذاعية 

 .اليمنية
الإ داعية   -3 اسستراتيجيات  على  الضوء  إللااء 

الإعلانات   في  المحلية  المستددمة  الإذاعية 
 . اليمنية FM على محطات 

في   -4 والعلالية  العاطاية  اسستماست  لهم  رصد 
محطات الإعلانات   على    FM  الإذاعية 

 .اليمنية

ل  محمد السيد طاحون، القيم المتضمنة في إعلانات قنوات الأطفا 5
العربية الفضائية وعلاقتها بالمنظومة القيمية عند الأطفال، المجلة العلمية  

لبحوث العلاقات العامة والإعلان، كلية الإعلام، جامعة القاهرة،  
 . 422-373(، ص 3، العدد )2015
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 ة: يتساؤلات الدراسة التحليل -
عن   الإجابة  خلال  من  التطبيقي  الجانب  تمحور 

 : لآتيةالأسئلة ا
سمات   -1 الإعلانية  ما  على  الرسا ل  الإذاعية 

ال نل    اليمنية  FM  محطات  حيث  من 
 ؟ والمضمو  

ما نوع المنتجات التي تلادمها الإعلانات الإذاعية   -2
 اليمنية؟ 

الإذاعات  -3 إعلانات  في  المستددمة  اللغة  ما 
 اليمنية؟ 

الإذاعات  -4 إعلانات  في  المعلنة  ال ركات  نوع  ما 
 اليمنية؟ 

ما نوع الجمهور المستهدف من الرسا ل الإعلانية   -5
 اب، مدتلط ؟ الإذاعية )لطاا ، رجا ، نساء، شا

في   -6 المستددمة  المضمو   فئات  شنل  ما 
المتضمنة   )القيم  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 

 فيها ؟ 
الإ  -7 اسستراتيجيات  في  ما  المستددمة   داعية 

 الإعلانات الإذاعية اليمنية؟ 
 فرضيات الدراسة: 

تم ومع مجموعة من   التساؤست  هذه  وللإجابة عن 
 الارميات كالآتيا 

الأولى:   في  الفرضية  المتضمنة  القيم  تدتلن 
المنتج   نوع  بالاتلاف  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 

 ففرة .  –لادمة   –المعلن عنه )سلعة 
الثانية:   في  الفرضية  المتضمنة  القيم  تدتلن 

الجمهور   بالاتلاف  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 
ال ااب   –نساء    –المستهدف من الإعلانات )رجا   

 لاليط . –لطاا    -ن من الجنسي

الثالثة:   في  الفرضية  المتضمنة  القيم  تدتلن 
المعلن   جنسية  بالاتلاف  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 

 لجنبي . –عربي  –)يمني  
 ته: وعينالتحليلية مجتمع الدراسة  أولًا:

 التحليلية:مجتمع الدراسة  -
الإذاعية   الإعلانات  التحليلية  الدراسة  مجتمع  ي مل 

تم    اليمنية وقد والتي يتم  اها عبر الإذاعات المحلية  
 لربعة لنواع من الإعلانات كالآتيا إلى تلاسيمها 

)الغذا ية   -1 مال  معمرة  غير  لسلع  ترو   إعلانات 
انغماس   ذات  مماثلة  آلاري  وسلع  والم روبات، 

 مداض . 
ة مال )لجهةة كهربا ية  إعلانات ترو  لسلع معمر  -2

ذات   -سيارات    –لثاث    – السلع  من  وغيرها 
 اسنغماس المرتاع   

مال   -3 لددمات  ترو     –  نفية    )لادمات شركات 
صحية   من    –  سياحية  –لادمات  وغيرها 

 الإعلانات الغير ملموسة .
 تسويق اجتماعي )مال الأففار .  -4
 التحليلية:حجم عينة الدراسة  -

حلتين بالاتيار عينة الدراسة،  من لالا  مر قا  الااحاا   
حيث قاما في المرحلة الأولى  دراسة تحليلية لحصر  
التجارية،   للإعلانات  تلاديماً  اليمنية  الإذاعات  لمار 

محطة إذاعية، وفي المرحلة الاانية    25والتي  لغ   
بإجراء دراسة استطلاعية على عينة ع وا ية من  قاما  

 ( اليمني  لغ   وذ 20الجمهور  ماحوثاً،  لمعرفة    لك 
الإذاعات المحلية التي يتم اسستماع لها، ومن    لمار

من  ين  إذاعات    10لالا  هذا اسستطلاع تم تحديد  
كان  هي الأمار تاضيلًا لديهم، ومن ثم  إذاعة    25

بالاتيار عينة عمدية غير احتمالية من  قا  الااحاا   
إعلانا    90  ها التي   لغ  تحليل مضمونالإعلانات و 
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الإذاعات من   على  يتم  اها  التي  اليمنية    الإعلانات 
، كما هو مومح في الجدو  التالي رقم عينة الدراسة

  ا1)
عينة   FM أسماء الإذاعات المحلية اليمنية (1جدول رقم )

 الدراسة التحليلية
 التكرارات               

 سم الإذاعة ا
عدد 

 % الإعلانات

 FM 9 10دلتا 
 10 9  رن 
 10 9 إيرا 

 10 9 الهوية
 10 9 سا 

 10 9 سمارة 
 10 9 لصالة 

 10 9 الساحل الغربي
 10 9 المواطن 

 10 9 يمن لف ا  
 100 90 ن
 أداة جمع بيانات الدراسة التحليلية: -
 ا استمارة تحليل المضمون  -

جمع  لدوات  إحدى  المضمو   تحليل  استمارة  تعتبر 
البيانات الأساسية لاصوصاً في بحوث الإعلا  شلنها  
في ذلك شل  صحياة اسستلاصاء لو دليل الملاا لة، لو 

 .  1) التجريبيالملاحظة لو التصميم 
مضمو    تحليل  استمارة  الااحاا   تصميم  قا   وهنا 

في   المحلية  الإذاعية  اليمنية،  للإعلانات  الجمهورية 
تحليل   استمارات  تصميم  إلى  الرجوع  بعد  وذلك 

السابلاة، الدراسات  في  الإعلانات  لجل    مضمو   من 
الحصو  على كم ونوع المعلومات المطلوبة في موء  

 لهداف وتساؤست هذه الدراسة.
 
 

 التحليل: وحدات وفئات  -
اليمنية    االإذاعةاسم   -1 الإذاعات  لسماء  وهي 

الاتيار  تم  الدراسة  التي  لالا   من  ها 
اسستطلاعية على عينة من الجمهور اليمني، 
ياضلونها،   والتي  الإذاعات  تلك  لهم  لمعرفة 
الملادمة   الإعلانات  مضمو   لتحليل  وذلك 

 على تلك الإذاعات.
تلك   االإذاعاتمجال   -2 طبيعة  ويلاصد  ها 

 الإذاعات وتصنياها 
 تجاري   -
 سياسي   -
 ثلاافي  -
 إلاااري  -
 منوعات  -
 .اسم المنتج -3
 نوع السلعة/الخدمة/ الفكرة  -4
 الجمهور المستهدف من الإعلان -5

 الرجا   -
 النساء  -
 ال ااب من الجنسين   -
 الأطاا    -
 لاليط  -
 جنسية الجهة المعلنة   -6

 يمنية   -
 عربية  -
 لجنبية  -
 فئة اللغة المستخدمة في الإعلان: -7

 العربية   -
 اسنجليةية   -
 العربية واسنجليةية معاً  -
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 رموت تعبيرية  -
 الإعلان: اتجاه مضمون  -8

 اتجاه علالا   -
 اتجاه عاطاي  -
 مدتلط )علالاني وعاطاي  -
 الإعلانات:الاستراتيجيات الإبداعية في  -9

 التلميد على الميةة  -
 التلميد على الريادة  -
 لالق منانة  -
 المحاماة  -
 الدعاوي والحجج  -
 الأوامر الإعلانية  -
 اسدعاء العا    -
 اسرتااط الرمةي  -
 الصورة الذهنية  -
 استراتيجية المعلومات  -

 :)القيم(فئة مضمون الإعلان  -10
 القيم الدينية    -
 القيم اسجتماعية  -
 القيم اسقتصادية  -
 القيم ال دصية  -
 القيم الجمالية  -

 والثبات:اختبارات الصدق 
ويلاصد به ل  يتسم المقياس لو    اValidityالصدق  

بالصدن   لتحلايق    Validityالأداة  صالحاً  كا   متى 
من   لعد  الذي  قا    . 1)  لجلهالهدف  ذلك  ولتحلايق 

على   المضمو   تحليل  استمارة  بعرض  الااحاا  
ال نل العا  التفوين    مجموعة من المحنمين، لدراسة

 
  )القاهرة: دار مناهج البحث الإعلاميمحمود حسننننن إسننننماعيل       (2)

 .186( ص 2011الفكر العربي،  

عرض   وبعد  صلاحيتها،  على  والحنم  اسستمارة، 
التي   التعديلات  إجراء  تم  المحنمين  على  اسستمارة 

  اقترحوها.
ناس    الثبات: اسستمارة  تعطي  ل   بالااات  ويلاصد 

الةمن   فترة من  بعد  تطبيلاها  الااحث  لعاد  إذا  النتا ج 
، ولقياس الااات قا  الااحث  2)على ناس المضمو   

عينة    10 تحليل   الإذاعات  إعلانات  من  إعلانات 
وبعد   الااحث  الدراسة،  لعاد  لسبوعين  حوالي  مرور 

 تحليل مضمو  تلك الإعلانات مرة للارى. 
 الإطار الزمني لتطبيق الدراسة التحليلية:

تم تطبيق الدراسة التحليلية على إعلانات الإذاعة عينة  
من   الاترة  لالا                  2022/ 15/2الدراسة 

  .2/2022/ 28وحتى 
  للبيانات:المعالجة الإحصائية 

لمضمو    التحليلية  الدراسة  تطبيق  من  اسنتهاء  بعد 
الإنترن   تم     الإعلانات على شانة  الدراسة،  عينة 

التحليل   استمارات  في  الواردة  البيانات  مراجعة 
وتم   الآلي،  الحاسظ  إلى  وإدلاالها  وترميةها، 

الإحصا ي   البرنامج  باستددا   ، (SPSS)معالجتها 
عبر  لإج وذلك  المناساة،  الإحصا ية  التحليلات  راء 

 الأساليظ الإحصا ية التاليةا 
 التفرارات الاسيطة والنسظ المئوية.    •
 Contingency)الاتاار كالجداو  اسقترا    •

Tables Chi Square Test)    لدراسة
الدسلة الإحصا ية للعلاقة  ين متغيرين من  

 .(Norminal)المستوى اسسمي 
 Oneway)ن ذو الاعد الواحد  تحليل التااي  •

Analysis Of Variance)   المعروف
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باسم   الدسلة    (ANOVE)الاتصارا  لدراسة 
الإحصا ية للارون  ين المتوسطات الحسا ية  
لأمار من مجموعتين من الماحوثين في لحد 

 المتغيرات من نوع المسافة لو النساة.
الاعدية   •   (Post Hoc Tests)اسلاتاارات 

معنوي   فرن  لقل   LSD: Least)بطريلاة 
Significance)    التااين مصدر  لمعرفة 

المجموعات   الانا ية  ين  الملاارنات  وإجراء 
ياب    دالة    (ANOVA)التي  فرون  وجود 

 إحصا يا  ينها.
  الإعلان الإذاعي النظري:الجانب  

استعماسً  الترويجية  الأن طة  لمار  الإعلا     ، يعتبر 
لما له من    ،حيث احتل منانة لساسية في عصرنا هذا

لهمية في التنمية اسقتصادية واسجتماعية، وهو نوع  
من لنواع استصا  الإقناعية الذي يهدف إلى التلثير 
على لراء الجمهور، حيث يعد لداة مهمة ومؤثرة في  
العمليات التجارية إذ يسعى إلى ترويج وتسويق السلع 

  6)  سريعة.بطرن 
الهدف منها  ينو   فلاد  إ  لغراض الإعلا  متعددة، 
توفير المعلومات للمستهلك، لو التلثير فيه على نحو  
غير مااشر، لو إقناعه وتحايةه على شراء سلعة معينة  
بعد تاضلها على غيرها، كما قد يتضمن ترويج سلعة  

 إ  وتياة الإعلا  هي وتياة إلااارية 7) لو لادمة.  
يمنن   التي  والددمات  الجديدة  السلع  عن  للمستهلك 
اسستاادة منها في حياته، وقد عرف  دا رة المعارف  
الوسا ل  مجموعة  بلنها  الإعلا   الفبرى  الارنسية 

 
أميمنة معراوي: الإعلان الإذاعي والتلفزي ، منشنننننورات الجنامعنة      (6)

 10، سوريا ، ص:    2020الافتراضية السورية ، 
أمين الزهيري : مكانة الإعلان  في التسننوي، ، دار الوثبة للطباعة ،     (7)

 76     ، ص:   1990دمش،،  
عبند الجبنار منندينل : الإعلان بين النظرينة والتطبي، ، دار البنارودي    )  (8

 22، ص:    1999العلمية للنشر والتوزيع ، عمان ، 

لو  دمة  المستد تجارية  بمن لة  الجمهور  لتعريك 
صناعية وإقناعه بامتيات منتجاتها والإيعات ل راء ما  

وتياة تسويقية تهدف إلى    فهو يؤدي   8) يحتا  إليها.  
تيادة مبيعات السلع لو الددمات من لالا  استددا   

الإعلا    العلاقات     9)   المعروفة،وسا ل  وتعتمد 
والأمانة   كالصدن  الجيدة  الألالاقيات  على  العامة 
وهدفها النها ي هو الحصو  على ثلاة الجمهور ومد 

  المدتلاة. جسور من التعاو   ين المن لة وجماهيرها  
(10  
الإل     تةايد  وقتنا  لاد  في  الإعلا   على  قاا  

الراهن، حيث لصاح ي نل مرورة س يمنن اسستغناء  
على    عنها، التعرف  للجمهور  تتيح  التي  البوابة  فهو 

ترويجية    والمنتجات،الددمات   وسا ل  طريق  عن 
تغطي فئة كبيرة من الجمهور. ويعد الإعلا  الإذاعي  

حيث يوجد في العديد    لحد وسا ل الإعلا  الإعلانية،
من البلدا  شانات راديو تستدد  العديد من المحطات  
المدتلاة جغرافيا للبث في آ  واحد. وتمال المحطات  
الإذاعية التجارية وسيلة إعلانية يعتمد عليها مدططي  
الإعلانية   الأهداف  من  العديد  لتحلايق  الإعلا  
في   المتاحة  بالمنتجات  المستمع  الداصة  تعريك 

 ن وكياية الحصو  عليها.السو 
وت جيع   تحاية  الإذاعية  المحطات  استطاع   وقد 
اتداذ قرار   والتلثير فيه من لجل  المستمتع  الجمهور 
ب راء السلع لو الددمات المعلن عنها، ويالاى الراديو  
وما تا  من الوسا ل الإعلانية والإعلامية المهمة الذي  

نافسة التلاةيو   يلاد  إعلاناً إذاعياً جذاباً للمستمع رغم م

)9( Louis E Boone / David L. Kurtz: Contemparg Marketing. 

Ninth Edition – the dry den press 1998 p: 603 
صننالأ أبو اصننبع : الاتصننال والإعلام في المجتمعات المعاصننرة ،    (10)

 244ص:    1995دار آرام للطباعة والنشر ، عمان ،  
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تصنيك  تم  وقد  إعلامية،  كوسا ل  والاضا يات 
تناوسً   الأسهل  الإعلانات  من  الإذاعية  الإعلانات 
وانت ارا في كل  ي ، وذلك على اعتاار ل  المحطة  
الإذاعية لو الراديو بماابة وسيلة ولداة تاقياية تساعد  
طالاات المجتمع في الوصو  إلى الإعلانات التي س  

ى اللاراءة والفتابة،  لهذا نجد الاتيار المعلنين  تحتا  إل
لوسيلة الراديو للإعلا  تحلاق نساة استماع عالية، لأ   
ما تتمية به وسا ل إعلانات الراديو لنها تتسم بالتنلال  
، لي يمنن سماعها إما في السيارة لو في البي  لو 
كما   التسويق.  لثناء  لو  ال اطئ  على  لو  العمل  في 

ات الإذاعية في توفير لادمة إعادة تساهم هذه المحط
 ث الإعلا  على فترات متلااربة من لجل اسستماع  
لها من قبل ال را ح المجتمعية التي لم يدالاها الحظ  
في اسستماع لها في لو  مرة. ومما س شك فيه ل  
اقتصادية   ووتا ن  متعددة  تلثيرات  له  الإعلا   هذا 

 ثلاافية. واجتماعية وسوسيو
للمستهلك،  للاد لصاح الإ  علا  الإذاعي شيئاً لساسياً 

ثلاافياً يصاغ   لو  لو اجتماعياً  اقتصادياً  له لابراً  يلاد  
بطريلاة جذابة تتسم باللادرة على الإ هار ليدبر الناس  
السلع   مجا   في  جديد  من  الأسوان  في  يحدث  بما 
والددمات، لذا يعتبر الإعلا  فناً من فنو  استصا   

علي لنه  من  وتلتي  لاغته  معلومات ،  يوصل  ل   ه 
تبهر   بطريلاة  قليلة  ثوا   في  وكبيرة  كايرة  ومعاني 
على   مؤثرة  ناسية  بلساليظ  انتااهه  وتجذب  المستمع 
سينولوجية المستهلك الموجه إليه الإعلا ، وذلك من  
لالا  مجموعة متعددة من الإعلانات الإذاعية المعتمد 
عليها في تحديد النوعيات المدتلاة للإعلا . ويرتاط 
لالالها   من  للإعلا   الراديو  لوسيلة  المعلن  الاتيار 

 
،  2008،  لفزي: الإعلان الإذاعي والتعدلي رضنا وسنلوا العوادلي  (11)

 بتصرف  45 –  44، ص:  القاهرة

بالاتياره للمحطة التي تحلاق نسظ استماع عالية لدى  
بصاة   المستهدف  مستهلفي    عامة،الجمهور  ولدى 

يرتاط  كما  لااصة،  بصاة  لادمته  م تري  لو  سلعته 
يلاد    الذي  الإذاعي  المضمو   لنوع  المعلن  بالاتيار 

وتفر  إذاعته في  إعلانه من لالاله ووق  الإعلا   ار 
بالأن طة   تةامن الإعلا   إلى جانظ  لوقات مدتلاة، 
الترويجية الإعلانية في وسا ل الإعلا  الألارى التي  
يستددمها المعلن. ومما س شك فيه ل  الإعلا  يمنح  

لهداف الهدف    االإنسا   تحقيلاها، لأ   لجل  يعمل من 
الأفراد   إقناع  إلى  يسعى  إعلانية  رسالة  الألاير لأي 

سلعة ما لو اسستاادة من لادمة ما، لو الترويج  ب راء  
لافرة لو رلي لو موموع معين، وقد ينو  الهدف إقناع  

  للسلع. الجمهور وترشيد اسستهلاك واسستددا  الجيد  
ا  11)   هي وتمر الرسالة الإعلانية  الاث مراحل ر يسة  

 اسستجابة.  التلثير، الإدراك،
 الإدراكا  -

 ومحددة، ويجظ ل  تفو  الرسالة الإعلانية وامحة  
فور   إدرامها  للمستلابلين  يمنن  ول     تلاديمها،بحيث 
 تتضمن جملة لو شعارا يجذب اسنتااه. 

 التلثير       -
التلثير   المسموعة  الرسالة الإعلانية  يجظ ل  تحدث 
وفوريا،   مااشرا  المستهلفين  جماهير  على  المطلوب 

 ه للسلعة لو الددمة.وي عر به الارد بمجرد سماع 
 اسستجابةا   -

المسموع في سلو    لثر الإعلا   إلى لي حد  وتعني 
تتمال في    فورية،وقد تفو  هذه اسستجابة    المستلابلين،

إقاا  المستهلفين على شراء السلعة لو اسستاادة من  
الددمة، وتفو  هذه اسستجابة نتيجة التلثير المااشر  
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الإعلانية الرسالة  لحدثتها  وقد   الذي  المتللاين.  على 
لدى   الرغاة  تدلق  لنها  لي  موجهة،  استجابة  تفو  
الجمهور في الحصو  على السلعة لو الددمة وذلك 
من   لها  تلادمه  ما  لالا   من  إقناعه  ها  طريق  عن 

 معلومات ولففار ولدلة 
 أنواع الإعلان الإذاعي: .1

ويمنن تلاسيم الإعلا  الإذاعي المسموع إلى عدد من  
 ا 12)  كالآتيالأنواع والأشنا  

 الإعلان المباشر:  -
ويلاصد به الإعلا  الذي يلاو  به شدص في المؤسسة 
الإذاعية بلاراءة الرسالة الإعلامية بطريلاة مااشرة سواء 
بإللااء   ت اه  المذيعين  من  مجموعة  لو  مذيعاً  ما  

 مصاحاة موسيقية. الألااار دو  
 الإعلان الفكاهي: -

وهو الإعلا  الذي يلتي في شنل درامي، يتدذ شنل  
طريلاة   ففاهي  موقن  لالا   من  الترفيه  لو  السدرية 
بطريلاة   السلعة  عن  الحديث  تتدللها  وممتعة  مريحة 

 ذكية وطرياة. 
 الإعلان الموسيقي:  -

مايرا من الأحيا  يسمع الإنسا  ملاطوعة موسيقية لو  
محباة إليه في الراديو ثم ينت ن لنها جةء من  لغنية  

إعلا ، وحيث ل  الموسيلاى تناشد ال عور والعاطاة، 
منونات   في  تدلال  عندما  جذ ها  على  تعمل  فإنها 
الإعلا ، ويللاذ الإعلا  الموسيلاي في الراديو منا   

 الصدارة بالنساة لأنواع الإعلانات الألارى. 
 الإعلان الحواري:  -

الإذاعي الذي يتم تلاديمه في شنل    ويلاصد به الإعلا 
الحديث  محور  وينو   لمار  لو   حوار  ين شدصين 

 
منشنننننورات الجنامعنة    والتلفزي، أميمنة معراوي: الإعلان الإذاعي     (12)

 159 -  144 ص:  سوريا،   ، 2020  السورية، الافتراضية  

عن لاصا ص السلعة ومةاياها وما تتاون به على ما  
   13) لها.عداها من السلع الألارى المنافسة 

 
 الإعلان الدرامي: -

وهو شنل يسعى إلى تلاديم تمايليات لو حوارات إذاعية  
 السلعة المعلن عنها.قصيرة تؤكد استعما  

 الإعلان التعليمي:  -
وهو الإعلا  الذي يلاد  تااصيل عن السلع الإعلانية  
لاصوصاً السلع التي تحتا  إلى إرشادات تعليمية يتم  
معها   التعامل  لجل  من  المتللاي  للجمهور  تلاديمها 

 بطريلاة وامحة.
 الإعلان الإخباري: -

إلى   الجمهور  بإرشاد  يلاو   الذي  لااارهم  إوهو 
ال يء ب على  الحصو   لهم  تيسر  التي  المعلومات 

 المعلن عنه بلقل جهد ولقصر وق  ولقل نالاة. 
 
 إعلان الشخصية: -

لتلاديم   م هورة  شدصية  على  الإعلا   فيه  ويعتمد 
لادمة   لو  سلعة  عن  الإعلانية    ي وف  معينة.الرسالة 

ملادم  يعمد  الدو   إلى    و بعض  اللامعين  البرامج 
تلاديم  رامجهم   لثناء  المدتلاة  السلع  عن  الإعلا  

 الإذاعية.  
 الإعلان الخاطف: -

وهو إعلا  سريع يومح عادة  ين فلارتين من فلارات  
البرنامج، من لالا  نص يذكر في إطار موسيلاي لو 

الإعلا     غنا ي، ونداءات  شعارات  صورة  في  لو 
يعة لو يتااد  قراءته  المااشر، حيث يلارله مذيع لو مذ 
 من قبل مجموعة من المذيعين.

)13( Rogers , Stuart Clark : Marketing Stratégies Tac tics and  

Techniques ( USA Greenwood publishing Group – 2001- p : 

100 
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 الإعلان المحادثة:  -
حديث   يجرى  كل   "ديالو "  عن  عاارة  إعلا   وهناك 
عادي  ين شدصين لجذب انتااه المستمع، ويلتي في  

 ثنايا الحديث ذكر السلعة المعلن عنها. 
 الإعلان المبرمج: -

على شنل  يعد المعلن  رنامجاً موسيقياً لو غنا ياً لو  
السلعة   عن  يعلن  ولالاله  للمستمعين  إذاعية  تمايلية 

  14)  فصوله.سواء في لوله لو آلاره لو  ين 
 الإعلان للراديو: كتابةمراحل  .2

المستمع   يعطي  التي  الوحيدة  الوسيلة  الراديو  يعد 
إمنانية اللادرة على التديل، حيث يتديل ما يحدث من 

والموسيلاى   الصوت  لهذا لالا   الصوتية،  والمؤثرات 
تمر الرسالة الإعلانية المسموعة ليا كا  نوعها بعدة  
مراحل حتى تصل إلى الصورة التي تستمع إليها في  
الراديو، وتتمال هذه المراحل في مجموعة من الأسس  
التي يجظ مراعاتها عند كتابة النص الإعلاني المذاع 

  15) بالراديو وتتركة في الآتيا
 لأذان:الكتابة ل -

بما ل  الراديو يعتمد على حاسة السمع، فإ  كلمات 
ل    يجظ  الإعلاني  للقيمة  تالنص  موافلاة  فو  

التي   الاسيطة  الفلمات  الاتيار  يجظ  لذا  الصوتية، 
 يسهل على الأذ  تلابلها. 

 أن يتضمن النص فكرة إعلانية واحدة: -
النص   يتذكرو   المستمعين  ل   الدراسات  لثبت  

يدو  الذي  إعلانية  الإعلاني  مما   واحدة،ر حو  ففرة 
بالراديو س  د ل    يومح ل  النص الإعلاني المذاع 

 يتناو  ففرة إعلانية واحدة لو ففرتين على الأمار. 

 
)14( Douglas, W .Mellot, jr : Fundamentals of Consumer 

Behavior , Tulsa, penn : 4well Books 2004- p : 45 
 61ص:   –الإعلان الإذاعي والتلفزي    (15)

 التركيز على الاسم: -
لو    منذ  الددمة  لو  السلعة  اسم  على  التركية  يجظ 
  جملة في الإعلا ، لأ  كاير من المستمعين يركةو  

الجةء   وس  على  الإعلانية،  الرسالة  عن  فلاط  الأو  
 يلتا  إلى باقيها. 

 التكرار: -
نظراً سعتماد المستمع على حاسة السمع فلاط، ولفي  
يحلاق النص الإعلاني المذاع بالراديو تلثيره المطلوب، 
فإنه من المايد تفرار اسم السلعة لو الددمة عدة مرات 
سيحص التي  والاا دة  الواحد  الإعلاني  النص  ل  في 

،  16)   عنهاعليها المستمع نتيجة اقتنا ه للسلعة المعلن  
الإعلا    يتذكر  لفي  السلعة  صاات  كذلك  وتفرار 

  17)السلعة.بمجرد سماع المستهلك اسم  
 الوضوح:  -

الإعلانية   الافرة  وموح  الإعلاني  النص  يتطلظ 
الملادمة ووموح في الصوت، ويتحلاق هذا الوموح 

ل المللوفة  الفلمات  استددا   واستددا  في  لمستمع 
الإعلاني   النص  وكتابة  المجةلة،  اللاصيرة  الجمل 
بلسلوب وصاي ياهمه لقل المستمعين تعليماً ومدتلن  

 المستويات الالاافية الألارى. 
 استخدام الأسلوب الإيجابي:  -

المتعة   لو  الاا دة  التركية على  ذلك عن طريق  ويتم 
التي ستعود على المستمتع وتؤثر فيه نتيجة استددامه  

باستددا  جمل وكلمات تااؤليه    عنها،السلعة المعلن  
ت جيعية من لالا  لالق صورة ذهنية ملا مة للسلعة 
واستددا    والديا   الإيحاء  مراعاة  مع  عنها،  المعلن 

 ك على اسستهلاك. ملمات تساعد المستهل

  وسننائل ، فنون ، الدلر   أسننسنن ،   الإعلان،   إمام:منى الحديدي وسننلوا    (16)
 75ص:    ، 2005  القاهرة،   اللبنانية، المصرية  

دار الحامد    –مدخل الإعلان   المسننتهل ، سننلو    المنصننور:كاسننر   (17)
 37 - 1ط:    –  2006  –عمان  –للنشر  
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 توفر عنصر الصدق: -
تجدر الإشارة هنا ل  السلعة المعلن عنها س  د من  
ذكر صااتها ولاصا صها مع تلاديم لدلة تلانع المستمع  
بعض   شهادة  إ رات  مع  واسقتناع  ها،  بلهميتها 

المتدصصين.  ين المستهلف عناصر    والدبراء  وهناك 
لاني  للارى يجظ مراعاتها كذلك في كتابة النص الإع

انتااه   ت د  التي  الجذابة  الفلمات  كاستددا   الإذاعي 
المستمع من لالا  تفوينها صوتياً، ولالق إيلااع لااص  
للنص الإعلاني باستعما  جمل مدتلاة الطو  ، تؤدى 
مع   الحديث،  تغير  على  تساعد  مدتلاة  بلصوات 
تحديات الوقاات في النص بطريلاة وامحة، ومراعاة  

والت   اسستعارة  على  استددا   الحيوية  لتضاي  بيه 
النص، مع التركية على دوافع تجعل المستهلك يلابل  
النص   ناهيك عن اس تعاد عن  المطلوبة،  اسستجابة 
الإعلاني الطويل والتااصيل الةا دة التي ت ت  انتااه  
المعلن،  الددمة  لو  لاصا ص  عن  وتاعده  المستمع 
 توتيك مواقن ففاهية تجذب انتااه المستمع وتجعله  

 ذكر الإعلا  بسهولة. يت
 ا مضمون النص الإعلاني .3

المضامين،   من  لنواعاً  الإعلانية  النصوص  تتضمن 
المضمو   لو  العلالاني  المضمو   يستدد   ما  فمنها 
العاطاي لو كليهما في تحلايق لهدافها، حسظ طبيعة  
الجمهور   وحسظ  عنها  المعلن  الددمة  لو  السلعة 

 المستهدف.
 المضمون العقلاني:  •

ويطلق عليه ليضاً لسلوب الدصا ص المادية للسلعة  
لو الأسلوب الحلاا ق المنطلاي نظراً سعتماده بالدرجة  
الأولى على مداطاة العلال عن طريق ذكر الحلاا ق  
المادية المتوفرة في السلعة والتي تميةها عن منافساتها، 
وهذه الحقيلاة غالااً ما تتعلق بلحد منونات السلعة لو  

تصنيع إلى طريلاة  بالمستهلك  يدفع  الذي  ال يء  ها، 
دراسة دقيلاة للأمور المتعللاة بالسلعة لو الددمة قبل 
الإقدا  الاعلي على ال راء، كما يلاو   دراسة البدا ل  
المعرومة من السلعة ومةايا كل منها والملاارنة  ينها، 
وهي دوافع يحنمها العلال والمنطق مما يؤدي به إلى 

  ل  هذا الإعلا  يظل دا ماً يلاد    اسقتناع بالإعلا ، إسا 
جةءاً من الحقيلاة وليس كلها، يذكر لاصا ص السلعة 
بعد  المستهلك  على  ستعود  التي  الاا دة  وليس 

 استددامها.
 المضمون العاطفي: •

الوتياية   الدصا ص  لسلوب  الاعض  عليه  ويطلق 
لأنه   الوجداني  الأسلوب  آلارو   يسميه  كما  للسلعة، 

المستهلفين   عواطن  مداطاة  يداطظ  عن  ويبتعد 
تلارير   في  الفبير  الأثر  للعاطاة  تفو   حيث  العلال. 
قرارات المستهلك ال را ية؛ لأ  المضمو  يركة على  
استددامه  عند  المستهلك  على  ستعود  التي  الاا دة 
السلعة وهو في سبيل تحلايق ذلك يوجد عالماً واسعاً  
استددامه   نتيجة  حلم  في  يعيش  ويجعله  الديا   من 

عة، فهو  هذا يتدطى حدود الصاات المادية لهذه السل
للددمة لو السلعة إلى ما يمنن لها ل  تحلالاه من متعة  
وفا دة. وغالااً ما يتجه هذا المضمو  إلى لولئك الذين 

 ي ترو  سلعهم  دافع عاطاي.
 المضمون المزدوج:  •

معاًا   المضمونين  دمج  على  المضمو   هذا  يعتمد 
الأسلوب  ذكر المتعة    وقد يبدل هذا  والمنطلاي.العاطاي  

والاا دة التي ستعود على المستهلك، نتيجة استددامه 
ذلك في شرح لاصا ص  ويندر   الددمة،  لو  للسلعة 
  السلعة لو الددمة، حيث يبدل النص الإعلاني  ذكر 
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الحلاا ق المادية الداصة بالسلعة، ثم يتدر  إلى ذكر 
  18)  اسستددا .فوا د 

 : الإعلانية . القيمة 4
  التنموي، إذا كا  الإعلا  يعد نمطاً من لنماط السلوك  

مستوى   على  الإيجا ي  التغير  تحلايق  إلى  ويسعى 
والقيم   الالاافية  الأففار  والسلوك  تعةية  استجاهات 
من   المجتمع  ثلاافة  ت نيل  في  يسهم  فإنه  الإنسانية، 

تحمله من قيم يتم توصيلها للمتللاي.   لالا  رسا له وما
اهو  القيمة من المااهيم التي اهتم  ها كاير من  لأ  م

الااحاين في مجاست مدتلاة كالالساة والتربية وعلم  
اسجتماع وعلم الناس وغير ذلك من المجاست. وهي  
الغموض  من  نوع  ي وبها  التي  المااهيم  من  ماهو  
في  الااحاين  من  الفاير  باهتما   حظي   لأنها 

احاو  في ومع  تدصصات مدتلاة، ولهذا الاتلن الا
تعريك محدد لها، فيعرفها "سميث" لنها استاان على  
مل ما هو جدير باهتما  الارد،  سعتاارات مادية لو  

لو   اجتماعية  لو  لو  لمعنوية  دينية  لو  لالاقية 
" إلى ل  القيم عاارة عن  مظ ، ويذهظ "نيوكو  19) جمالية

الارد الإطارات المرجعية والسا دة التي تربط اتجاهات  
الدبرة   تلاويم  في  تستدد   كدس ل  وتعمل  فيما  ينها، 
والسلوك من اتااقها لو لاروجها عن الأهداف الأساسية  

، والقيمة في علم اسجتماع هي مستوى لو   20) للحياة
معيار للانتلااء من  ين  دا ل لو ممننات اجتماعية  
الموقن  في  اسجتماعي  ال دص  لما   متاحة 

ي القيم من منظور "روكيتش" وتحتو    21)   اسجتماعي. 

 
ص:   –مرجع سناب،    –أميمة معراوي: الإعلان الإذاعي والتلفزي     (18)

159 
الفكر    (19) دار  الاجتمنناعي،  النفس  المعننايطننة: علم  عبنندالرحمن  خليننل 

 .185ص ،   2000للطباعة والنشر والتوزيع، عمان، 
كنامنل محمند عويضنننننة: دراسنننننة علمينة بين علم النفس الاجتمناعي     (20)

 .13م، ص1996لبنان،    -، دار الكتب العلمية1والعلوم الأخرا، ط
عبد اللطيف محمد خليفة: ارتفاع القيم )دراسننننة نفسننننية،( المجلس   .(21)

 .39م، ص:1992الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت،  

على ثلاثة عناصر مندمجة ومتدالالة لفونها تعبر عن  
 وحدة الإنسا  والسلوك وهيا

إدراك   - يتضمن  والذي  المعرفيا  المنو  
لو   العلال  القيمة وتمييةه عن طريق  موموع 
جدير   هو  بما  الوعي  حيث  ومن  التافير 
الارد   معتلادات  ويمال  والتلادير،  بالرغاة 

  22)  ره ومعلوماته في القيمة.ولحنامه ولففا
اسناعاست  - وي مل  الوجدانيا  المنو  

طريلاه   وعن  الدالالية  والأحاسيس  والم اعر 
الارد  في عر  معينة،  قيمة  إلى  الارد  يميل 

   23) بالسعادة سلاتيار القيمة والتمسك  ها.
فيه   - تظهر  الجانظ  وهذا  السلوكيا  المنو  

صل  القيمة التي تترجم إلى سلوك تاهري، ويت
 بممارسات القيمة لو السلوك الاعلي. 

  سنوارتة ماهو  القيم من لالا   Shwartzوقد حدد )
 ا  24)   الدصا ص التالية والتي تتمال بل 

 القيم عاارة عن معتلادات. -
 ترتاط بالأهداف المرغوبة التي تحاة الاعل.  -
 تسمو فون الأفعا  والمواقن. -
 تستدد  كمعايير لو موابط. -
 ترتيبها حسظ لهميتها.يتم  -

عن   تدتلن  القيم  ل   نلاحظ  هذا  لالا   ومن 
السلوكيات، لأ  القيم هي لشياء غير ملموسة س يمنن  

 رؤيتها،  ينما السلوك يمنن ملاحظته. 

شنننننفي، زكي، المدخل إلى علم النفس  محمد فتحي عكاشنننننة، محمد   (22)
 .240م، ص1997الاجتماعي، المكتب الجامعي الحديث، الاسكندرية،  

نورهان منير حسنننن فهمي: القيم الدينية للشنننباب من منظور الخدمة   (23)
 93، ص:    1999الاجتماعية، المكتب الاجتماعي الحديث، الإسكندرية،  

)24(Shalom H. Schwartz, Universal in the content and Structure 

of values: Theoretical Advances and Empirical Tests in 20 

countries, in: Mark P. Zanna Academic press, Inc, Vol125 

1992. P3-4. 
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ومن  ين التعرياات كذلك ل  القيم هي جةء من الالاافة  
سواء كان  روحية ل  جمالية ل  اقتصادية ل  تربوية،  

القيم ماهو   في    ول   واسلاتيار  اسنتلاا ية  على  مبني 
ول  كل   والالاافية،  اسجتماعية  الحياة  نواحي  مدتلن 
 ثلاافة مهما كا  مستوى ارتلاا ها تتضمن قيماً معينة.

وتجدر الإشارة هنا كذلك إلى دور الإعلا  في دعم  
القيم الإعلانية   تعد هذه  المجتمع، حيث  دالال  القيم 

 لمجتمع. عنصراً لساسياً في ت نيل ثلاافة ا
إ  تلثير القيم الإنسانية في الإعلا  يعتمد على الربط  
والدوافع   المتللاي  وسلوك  وم اعر  المنتجات   ين 
لإشااع   الارد  ينتسبها  والتي  المنتساة  المدتلاة 
احتياجاته سواء المادية لو اسجتماعية لو الاردية، فلاد  
لصاح المتللاي يتعرض لأففار ولساليظ إعلانية جديدة 

اتجاهاته وبث قيم وعادات مرتاطة بمجتمعاتنا  لتغيير  
من   مجموعة  إثارة  على  الإعلا   فيعمل  العربية، 
اسستجابات العاطاية لجذب انتااه المتللاي، حيث يلاو   
المتللاي   في  المؤثرة  الإنسانية  القيم  تضمين  على 
التلثير على م اعره   والتلثير على سلوكه من لالا  

تؤ  حيث  والسعادة،  والحظ  في  مالارحة  العاطاة  ثر 
طريلاة التعامل مع المنتجات والددمات المعلن عنها. 
وتدعيم القيم الإنسانية المرتاطة بحياته ومجتمعه باعتاارها  

   25)  .الددمة المعلن عنهالو  قيمة جاذبة للمنتج
تعةية  فعا  في  يلاو   دور  وقد لصاح الإعلا   هذا 
تلثير   وإحداث  المجتمع  دالال  تحدث  التي  التغيرات 

يجا ي من لالا  توليد قيم إنسانية جديدة ولففار ثلاافية  إ
ت نل   الإعلانية  فالقيم  وغيرها.  وسياسية  واجتماعية 
منظومة ثلاافية للالاقية تحدد سلوكيات المتللاين وتوجه  

 
)25( David K. Tse & Russell W. Belk and Nan Zhou, Becoming 

a Consumer Society: A longitudinal Cross – Cultural Content 

Analysis of Print Ads from Hong Kong the People’s Republic 

of china, and Taiwan, Journal of consumer Research, 15 March 

1989. 

لحنامهم واتجاهاتهم بما هو مرغوب فيه من لشنا   
ولسس   قواعد  من  المجتمع  يضعه  إطار  في  السلوك 

من   يستمدها  وثلاافية  ومعايير  دينية  مدتلاة  مصادر 
وبيئية واجتماعية. لهذا لصاحنا نلاحظ ل  كايراً من  
الإعلانات تعمل على ن ر قيم جديدة تسهم في إحداث 
تغيير في المجتمع، وذلك بالترويج لقيم جديدة تتناسظ  

  26)  مع السلع المنتجة.
وإذا كان  هذه القيم الإعلانية الالاافية تساهم في نجاح  

ال من  حملة  بمجموعة  تتمتع  ل   فيجظ  تسويق، 
المواصاات والدصا ص حتى تفو  فعالة في تحلايق  
لهدافها، ونذكر منها بعض الدصا ص كما وردت عن  

و"سنويتةية  cheng"ت ينج    "Schwietzer  وهي  "
والجما    والملاءمة  والجودة  الااعلية  مالآتيا 
ما   إلى  الميل  لي  والتلاليد  وال هرة  والتمية  واسقتصاد 

معاصراً    هو المنتج  ينو   ول   وتاريدي،  قديم 
)العصرية ، ول  يمتات كذلك بقيمة طبيعية )الطبيعة ،  
تظهر   كما  تفنولوجية،  بمهارات  امتياتها  إلى  إمافة 
المنتج   يتمية  ل   ويجظ  والتلادير،  الحنمة  القيمة 
الارد   يجعل  ل   يجظ  واستعماله  )السحر   بالتلثير 

بالمت ومليئاً  )الراحة   والأما   مرتاحاً  )التمتع   عة 
والومع  منانته  من  ويةيد  والاردية  والمغامرة 
الارد  كاحترا   اسستماست  من  وغيرها  اسجتماعي، 

  27)  وتلاديسه للعمل والتمية بالمنافسة والدقة والصحة.
نستدلص بما سبق ل  القيم هي مجموعة من الصاات 
والنهوض  اسجتماعية  بالحياة  اسرتلااء  إلى  تؤدي 

ت المعي ة ورقي السلوك الإنساني، وكلما كا   بمستويا
والقيم   الماادئ  من  مجموعة  يضم  القيمي  الإطار 

، الإسننننكندرية، الدار الجامعية،  1محمد فريد الصننننحن: الإعلان، ط (26)

 .116-112م، ص1998
لتواصنل الاشنهاري، دار الحوار  سنعيد بنكراد وآخرون: اسنتراتيجية ا (27)

 .116م، ص2010،  1اللاذقية، ط  -للنشر والتوزيع، سوريا
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يرتلاي   سلبي،  هو  عما  واس تعاد  الإيجا ية  الإنسانية 
ذلك صالحاً  المجتمع، ويصاح  الإنساني في  الن اط 
الإعلا    لهمية  تظهر  هنا  ومن  والمجتمع.  للارد 

منها المسموع  على  ،  لاصوصاً  يعمل  إثارة  حيث 
انتااه   لجذب  العاطاية  اسستجابات  من  مجموعة 
المتللاي، ويعمل على تضمين القيم الإنسانية المؤثرة  
في المتللاي والتلثير على سلوكه من لالا  التلثير على  
م اعره  هدف  ناء مجتمع لمار إنسانية مبني على  
ومعتلاداته   ويحدد سلوكه  المتللاي  يمية  للالاقي  نظا  

واتجاه الإنسانية  واحتياجاته  الحاجات  وإشااع  اته 
للمتللاي. وهنذا نجد ل  الإعلا  لصاح ليس فلاط إقناع  
المتللاي بالمنتج المعلن عنه، وإنما لصاح ليضاً تعةية  
القيم الإنسانية والأففار الالاافية واسجتماعية والسياسية  
الأساسية   المتللاي  احتياجات  لإشااع  وذلك  وغيرها، 

درجا لعلى  الإنسانية،  المرتاطة  تحلايق  الحاجات  ت 
وهو التعبير عن الذات وهو مبدل مرتاط بقيم التواصل 
الإنساني الذي يعمل على تدعيم وتلاوية وصنع المنتج  
من   المجتمع  في  المتللاي  لفعا   يرتاط  نتا ج  الذي 
لالا  حلاه في التعبير عن ذاته وآرا ه ومعتلاداته وقيمه  

قيم باعتاارها  ومجتمعه  بحياته  ذ ية  جا  االمرتاطة 
هذه   تلاسيم  ويمنن  عنها.  المعلن  الددمة  لو  للمنتج 

 ا 28)  لقسا القيمة إلى ثلاثة 
لالاقيةا وهي ال عور بالمسؤولية والعمل القيم الأ -

بملاتضاها، والوفاء بالأمانة ونبذ الرذا ل كالغش 
 والج ع والفذب والديانة وحماية الأسرة. 

 
لينا عاطف: القيم الإنسانية في الإعلان ودورها في التحفيز الإيجابي،    (28)

 .415م، ص2017،  8، العدد 2مجلة العمارة والفنون، المجلد
مكتبنة إبراهيم    والتربينة، أبو العينين علي خلينل: القيم الإسنننننلامينة     (29)

 1998القاهرة ،   حنفي، 

والعد ، ونبذ القيم الحضاريةا كالحرية والمساواة   -
حلاون   كاالة  الإنسا ،  كرامة  وحماية  الظلم 

 الإنسا  لو منافحة التميية العنصري. 
القيم الروحيةا وهي التي تلاو  على لساس الإيما    -

الإيما    التفامل  ين  تحلايق  إلى  تهدف  والتي 
 والعلم والروح وفق ما جاءت به الأديا  السماوية. 

ت القيم هي سلوك  ل   لنا  يتضح  هنا  الارد  ومن  وجه 
وتعةت قدرته على التوافق    الغرض،واتجاهاته لتحلايق  

، وهي منو  من الالاافة   29)وتحلاق السعادة والرما  
تضم ميو  الأفراد لأففار سا دة في المجتمع وماادئ  

 .  30) للافر والعمل في مجتمع معين
 . مبادئ الإعلان الإذاعي: 5

نجاحه   ومدى  الإعلا   استددا   طريلاة  يتطلظ إ  
وفعاليته،   كااءته  على  المؤثرة  العوامل  على  الحااظ 
وذلك بالتةا  المعلن بالماادئ السليمة للإعلا  لتلافي  
آثاره السلبية والتركية على النواحي الإيجا ية له ، لهذا  
نجد ل  الإعلانات الإذاعية تعتمد على مجموعة من  
العوامل والماادئ التي يجظ ل  تفو  مرورية دالال 

  ا علا  الإذاعي، لفي ينو  الإعلا  الإذاعي ناجح الإ
 ا 31) ، ومن  ين هذه الماادئ ما يليوفعاس

ل  تفو  السلعة لو الددمة المعلن عنها ذات فا دة  -
وتلبي   بالجودة  تتمية  حيث  للمستهلك،  حقيقية 

 بعض حاجيات المستهلك.
يعتمد الإعلا  الإذاعي على ل  تفو  الددمات  -

ودة رديئة سواء كا  ذلك جيدة وس ت تمل على ج
في  لو  التركيظ  لو  ال نل  لو  السمات  في 

 اسستعما . 

(30):  Cultiral Depicted in indian  Siva ram Srikandath 

Télévision Advertising Gazett Vol 48 N° 3 . 1991. P : 16 
نبيل الحسنيني النجار: الأصنول العلمية للتسنوي، والبيع والإعلان،     (31)

 . )بتصرف(119-118عين شمس، القاهرة، ص
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اتااع الأسلوب العلمي في الاحث والدراسة حو    -
مل ما يتعلق بالمستهلك الملاصود وتوجيه الإعلا   
الاني   وبالتصميم  عنها،  المعلن  وبالسلعة  إليه، 

 للرسالة الإعلانية وإلاراجها. 
وإ - الإعلانية  الرسالة  جيد تصميم  ب نل  لاراجها 

وقادر على لا  انتااه المستمع، وإثارة اهتمامه إلى 
 محتوياتها، وإقناعه وترغياه بال يء المعلن عنه. 

ل  تحظى الرسالة الإعلامية  الاة سامعيها، لأ    -
 نجاحها يتوقن على هذه الالاة.

اس تعاد ما لمنن عن كل ما هو مسيء ل عور   -
بالنواح ي الدينية لو  المستمعين سواء فيما يتعلق 

 عراف السا دة.التلااليد اسجتماعية لو الأ 
كا ، و عاارات لي شدص  ل عد  استددا  لسماء   -

 الرجوع إليه والحصو  على موافلاته مسالااً.   دو  
كل ما يدالن قواعد الآداب العامة،    ناس تعاد ع -

 وتجنظ محاوست التلثير الجنسي.
د اس تعاد عن الددع والفذب والتضليل، واسعتما -

 على الصدن وعلى مبدل ذكر الحقيلاة. 
الإعلا    - في     32)   الإذاعييعتمد  الاساطة  على 

التعبير لو التلاديم لو العرض. وذلك على اعتاار  
دالال  الملادمة  الإعلانية  الماادئ  لهم  من  لنها 

 المحطة الإذاعية.
حظر الإعلا  الإذاعي كافة المسا ل لو اللاضايا   -

 التي تتعرض للت ويه. 
الارد  - دالال  الفامنة  والتلثيرات  الم اعر  مداطاة 

وذلك على اعتاار لنها بماابة هدف نها ي للترويج 
للددمات، وذلك من لجل اسستاادة من الددمات 

 والسلع المعلنة.

 
www .الحنديثنة:  أسنننننامنة عبندالرحمن: الاتصنننننال ووسنننننائلن      (32)

E3arabi.com/media/ez 

لاد  الإعلانات  ت  لس على   يعتمد الإعلا  الإذاعي -
المسا ل   في  ترتاط  التي  الموموعات  ذات 

الأ لو  الدينية  لو  لو  السياسية  الملادسة،  شياء 
العامة   الأنظمة  مع  تتعارض  التي  الإعلانات 
كذلك  تدتص  والتي  والألالاقيات،  والآداب 

 بالمددرات.
تحلايق الإعلا  الإذاعي مصلحة للمستهلفين ول    -

موموعية   ذات  الإذاعية  الإعلانات  تفو  
وصادقة لتحلايق الأهداف الفامنة وراء تلاديم هذه  

 الإعلانات.
ذاعي على ل  تفو  كافة السلع يعتمد الإعلا  الإ -

بالنساة   م روعة  يتم عرمها  التي  الددمات  لو 
 للسلع لو الددمات الم ا هة. 

ونستدلص مما سبق ل  الإعلا  الإذاعي يعتبر من 
الوسا ل الإعلانية المهمة في جميع دو  العالم لإ لاغ  
رسا ل المعلن إلى جمهور المستهلفين، وذلك لتميةه 

وتعدد البرامج التي يلادمها وقدرته  لالا  فلارات البث،  
على الوصو  إلى جماعات مدتلاة من المستهلفين،  

وسيلة   الإذاعة  تعتبر  الأهداف ممما  لددمة  همة 
الترويجية وذلك لقيامه بعلاقة ودية تربط المستمع به  

 مما يةيد من احتماست التلثير الإعلاني. 
لأ    المتللاي  لديا   مسرحاً  الإذاعي  الإعلا   ويعد 

سستددا  الجيد للراديو كوسيلة تسويقية يسهم في  ناء  ا
المستهلك   ذهن  في  للماركة  المواتية  الذهنية  الصورة 
حيث يؤثر في ناسيته باعتماده على الموسيلاى التي  
في   للتلثير  عاطاية  وسيلة  وتفو   الإعلا   تصاحظ 
العناصر   الملاءمة  ين  إلى  إمافة  المتللاي  مةا  

ذاعي لرفع مستوى الإدراك  المستددمة في الإعلا  الإ
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وعملية تمايل المعلومات لدى المتللاين وغالااً ما تفو   
الرسالة الإعلانية الإذاعية قصيرة معتمدة على كلمات  
إعلا    لو  لغنية  إعلا   لالا   من  ومصناة  بسيطة 
موقن، لو إعلا  حوار لو إعلا  مااشر لو غير ذلك  

 من التصنياات الإعلانية.
الإذاع تفو   والمستهلك  وبهذا  المعلن  الوسيط  ين  ة 

)المستمع  من لالا   ث الرسا ل الإعلانية المسموعة  
للمجتمع الذي تغطيه، حيث توفر الجهد على المستمع 
بحاجاته   الداصة  المعلومات  عن  الاحث  في 
ينو  للإعلا  الإذاعي   اسستهلامية والددمية وهنذا 

التسويقية،  مدور   استصاست  منظومة  في  هم 
الإعلا  الإذاعي في الأساس جمهوراً من    ويستهدف

في   لو  سيارتهم  في  لو  مناتلهم  في  سواء  الأفراد 
هذه   في  وتستهدف  اسنترن   راديو  لو  المواصلات 

 المحطات جماهير نوعية. 
لهم   من  يعد  الإذاعي  الإعلا   ل   سبق  مما  يتضح 
انت اراً،   ولوسعها  واقناعاً  تلثيراً  استصالية  الأن طة 

الأفراد  يستدد    لجذب  إقناعية  ولساليظ  تلانيات 
الإ الرسالة  إلى  الددمة  واستمالهم  لو  للسلعة  شهارية 

و  اسهتما   ها  على  وحاهم  عنها،  قناعهم  إالمعلن 
السلع   على  استصا   إلى  ودفعهم  بمضمونها، 

 والددمات والأن طة المعلن عنها. 
 نتائج الدراسة التحليلية:

لانات الإذاعية عينة  ( نوع المنتج في الإع2جدول رقم )
 الدراسة 

 % ك نوع المنتج
 48.9 44 سلعة
 38.9 35 لادمة
 12.2 11 توعية

 100 90 المجموع

( رقم  السا ق  الجدو   المنتجات  2يومح  نوعية     
الملادمة في الإعلانات الإذاعية، حيث  ت ير  يانات  
الترتيظ  في  جاءت  السلع  إعلانات  ل   إلى  الجدو  

% ، وقد تركةت إعلانات 48.9 لغ  )الأو   نساة  
السلع في الإذاعة على بعض لنواع الملابس والسلع  
الداصة بالرجا  والنساء والأطاا  إلى جانظ إعلانات  
إعلانات  الااني جاءت  الترتيظ  وفي  الغذا ية،  السلع 

% ، ومن لهم تلك الددمات 38.9الددمات  نساة )
المست ايات    التي قدمتها الإعلانات الإذاعية إعلانات 

استصاست،  ينما   وشركات  الداصة  والجامعات 
الاالث  نساة   الترتيظ  التوعوية  الإعلانات  احتل  

%  وكا  معظم تلك الإعلانات  12.2مئيلة  لغ  )
البيئة   وحماية  والنظافة  الصحة  حو   يدور  التوعوية 

 واسقتصاد في استهلاك الماء.
نات الإذاعية  ( الجمهور المستهدف من الإعلا 3جدول رقم )

 عينة الدراسة 
 % ك النوع 
 71.1 64 لاليط

 13.3 12 ال ااب من الجنسين
 8.9 8 نساء 
 6.7 6 رجا 

 100 90 المجموع
( رقم  السا ق  الجدو   لشار  فئات  3مما  لهم  إلى    

حيث   الإذاعية،  الإعلانات  من  المستهدفة  الجمهور 
العا   الجمهور  تستهدف  الإعلانات  معظم  مان  

وبنساة  لغ    جاءت 71.1))لاليط   % ،  ينما 
من  ال ااب  استهدف   التي  الإذاعية  الإعلانات 

( الااني  نساة  الترتيظ  في  % ، 13.3الجنسين 
ل  الإعلانات الإذاعية التي استهدف  فئة الرجا   واحت

والرابع  نساة  لغ    الاالث  الترتيبين  على  والنساء 
 %  على التوالي.6.7%  و )8.9)
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( جنسية المعلن في الإعلانات الإذاعية عينة  4جدول رقم )
 الدراسة 

 % ك نوع المنتج
 66.7 60 يمنية 
 27.8 25 عربية 
 5.6 5 لجنبية

 100 90 المجموع
 

  عن جنسية  4ولومح  نتا ج الجدو  السا ق رقم )
معظم   كان   حيث  الإذاعية،  الإعلانات  في  المعلن 

% ، في  67.7جنسيات المعلنين يمنية  نساة  لغ  )
الملاا ل جاء المعلن العربي في الترتيظ الااني  نساة  

% ،  ينما جاءت جنسية المعلن الأجنبي  27.8 لغ  )
الترتيظ الاالث والألاير  نساة منداضة جداً  لغ   في  
 %  فلاط.5.6)

في الإعلانات   اللغة المستخدمة( نوع 5جدول رقم )
 الإذاعية عينة الدراسة 

 %  ك اللغة 
 57.8 52 فصحى  
 6.7 6 عامية  

 30.0 27 مةيج من الاصحى والعامية 
 5.6 5 مةيج  ين العربية والإنجليةية 

 100 90 المجموع
  ل  اللغة الأمار  5وت ير  يانات الجدو  السا ق رقم )

الاصحى وبنساة    الإذاعية هياستدداماً في الإعلانات  
( وبنساة    % ،5.8 لغ   الااني  الترتيظ  وفي 

من الاصحى والعامية،  ينما    ا%  جاءت مةيج30.0)
جاءت الإعلانات الإذاعية التي تستدد  العامية  نساة  

( تل6.7قليلة  لغ   العربية  ي% ،  مةيج  ين  ها 
 % .5.6والإنجليةية  نساة ) 

( المساحة الإعلانية في الإعلانات الإذاعية  6جدول رقم )
 عينة الدراسة 

 % ك المساحة الإعلانية 
 6.7 6 ثانية   15لقل من  

 36.7 33 ثانية  30ثانية إلى لقل من   15من 
 24.4 22 ثانية  45ثانية إلى لقل من   30من 
 14.4 13 ثانية  60ثانية إلى لقل من   45من 

 17.8 16 ثانية 60لمار من 
 100 90 المجموع

  حو  المساحة  6لتهرت  يانات الجدو  السا ق رقم )
من حيث الوق    FMالإعلانية في الإذاعات اليمنية  

ثانية جاء في الترتيظ    30ثانية و 15إلى الوق   ين  
( تل36.7الأو   نساة  لغ   المساحة  ي% ،  ها 

من   إلى    30الإعلانية  ثانية  نساة    45ثانية 
(24.4( وبنساة  لغ   للمساحة  %17.8 ،    %

من   لمار  جاءت   60الإعلانية  حين  في  ثانية، 
ثانية    60ل من  ثانية إلى لق  45المساحة الإعلانية من  

 ( الألاير  نساة  قبل  الترتيظ  ثم  % ، ومن  14.4في 
من    المساحة لقل  الترتيظ    15الإعلانية  في  ثانية 

 % .6.7الألاير  نساة  لغ  )
في الإعلانات الإذاعية عينة   القالب الفني( 7جدول رقم )

 الدراسة 
 % ك الهدف
 63.3 57 إلاااري 
 36.7 33 تذكيري 
 27.8 25 تنافسي
 20.2 20 تعليمي 
  =   90 

وفيما يتعلق بالهدف الإعلاني في الإعلانات الإذاعية  
عينة الدراسة التحليلية، ك ا  نتا ج الجدو  السا ق  

  ل  الهدف الإلاااري جاء في الترتيظ الأو  7رقم )
تفرارات  لغ    الهدف  اتفرار   57بعدد  ثم  ومن   ،
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مرة في الإعلانات    33الإعلاني التذكيري والذي تفرر  
الإعلاني   الهدف  جاء  في الإذاعية،  ينما    التنافسي 
تفرارات  لغ    بعدد  الاالث  يليه  اتفرار   25الترتيظ   ،

تفرارات  لغ    بعدد  التعليمي  الإعلاني    20الهدف 
 تفراراً من الإعلانات الإذاعية عينة الدراسة التحليلية. 

نوع الإعلانات الإذاعية في الإعلانات   (8جدول رقم )
 الإذاعية عينة الدراسة 

 % ك نوع الإعلان
 56.7 51 مااشر 
 40.0 36 حواري 

 12.2 11 است هادي 
 10.0 9 درامي
  =   90 

( رقم  السا ق  الجدو   لنواع  8ولومح  بدصوص    
الإعلانات الإذاعية، إلى ل  الإعلا  المااشر قد احتل  

الأولى في الإعلانات الإذاعية عينة الدراسة  المرتاة  
،  ينما جاءت الإعلانات ا تفرار   51بعدد تفرارات  لغ   

تفرارات   بعدد  الااني  الترتيظ  في  الحوارية  الإذاعية 
اسست هادي  اتفرار   36 لغ    الإعلا   جاء  ،  ينما 

تفرارات  لغ    بعدد  الألايرين  الترتيبين  في  والدرامي 
 لي. تفرار على التوا  9و  11

( الشخصيات المُستخدمة في الإعلانات  9جدول رقم )
 الإذاعية 

 % ك الشخصية المستخدمة 
 34.4 31 رجل

 32.2 29 رجل وامرلة 
 23.3 21 امرلة  
 5.6 5 طال
 5.6 5 لاليط

 2.2 2 شدصية م هورة  
 100 90 المجموع

  إلى ال دصيات  9ت ير نتا ج الجدو  السا ق رقم )
عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  استددامها  تم  التي 
الدراسة التحليلية، حيث تبين ل  الرجل كا  من لمار  
الإعلانات  نساة  لغ    في  المستددمة  ال دصيات 

% ، وفي الترتيظ الااني شدصية رجل وامرلة  34.4)
( ا32.2معاً  نساة  وشدصية  مرلة  نساة  % ، 

% ،  ينما احتل  شدصية الطال ولاليط من  23.3)
ال دصيات على الترتيظ الاالث على حد سواء  نساة 

( شدصية  5.6 لغ   تستدد   لم  الملاا ل  في   ، %
م هورة في الإعلانات الإذاعية عينة الدراسة إس  نساة  

 % .  2.2مئيلة  لغ  )
 ( اتجاه مضمون الإعلانات الإذاعية 10جدول رقم )

 % ك الاتجاه 
 46.7 42 لاليط

 42.2 38 علالاني
 11.1 10 عاطاي
 100 90 المجموع

  ل  اتجاه  10ي لاحظ من نتا ج الجدو  السا ق رقم )
في   كا   الدراسة  عينة  الإذاعية  الإعلانات  مضمو  
مدتلط   عاطاي  علالاني  اتجاه  ذات  الأولى  المرتاة 

( الإعلانات  46.7 نساة  لغ   يليها  الإذاعية  % ، 
 ( احتل   42.2العلالانية  نساة  لغ   % ،  ينما 

الترتيظ   العاطاي  استجاه  ذات  الإذاعية  الإعلانات 
 % . 11.1الألاير وبنساة مئيلة  لغ  )

( الاستراتيجيات الإبداعية المستخدمة في  11جدول رقم )
 الإعلانات الإذاعية عينة الدراسة

 % ك نوع الاستراتيجية 
 62.2 56 التلميد على الميةة  

 34.4 31 الريادة 
 32.2 29 اسدعاء العا  

 27.8 25 الدعاوي والحجج 
 14.4 13 لالق منانة 
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 12.2 11  لد المن اء
 11.1 10 اسرتااط الرمةي 

 70.0 63 نوع الماركة التجارية  
 4.4 4 الأوامر الإعلانية  

 3.3 3 المحاماة
  90 

  اسستراتيجيات  11تف ن نتا ج الجدو  السا ق رقم )
عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المستددمة  الإ داعية 
استراتيجية   تفرار  ل   تبين  حيث  التحليلية،  الدراسة 

  56التلميد على الميةة جاءت في الترتيظ الأو   واقع  
تفراراً، يليها استراتيجية الريادة بعدد مرات تفرار  لغ  

وباا31 العا   ،  اسدعاء  استراتيجية  بسيط جاءت  رن 
  تفرار هذه اسستراتيجية جاء  في الترتيظ الاالث، حيث  

الأوامر   29 استراتيجية  احتل   الملاا ل  في  تفراراً، 
الإعلانية والمحاماة على الترتيبين الألايرين كما هو  

 مومح في الجدو  السا ق. 
الإعلانات الإذاعية عينة  ( القيم الدينية في 12جدول رقم )

 الدراسة 
 % ك القيم 

 45.0 18 التفافل

 42.5 17 الصدن والأمانة  

 12.5 5 صلة الرحم 

 100 40 المجموع

لما فيما يتعلق بالقيم المتضمنة في الإعلانات الإذاعية  
  إلى لهم  12اليمنية، فلاد لشار الجدو  السا ق رقم )

في   المتضمنة  الدينية  تبين  القيم  حيث  الإعلانات، 
تفراراً، وقيمة الصدن والأمانة    18تفرار قيمة التفافل  

الرحم    17 صلة  قيمة  تفررت  حين  في    5تفراراً، 
 تفرارات. 

( رقم  الإذاعية  13جدول  الإعلانات  في  الاجتماعية  القيم   )
 عينة الدراسة 

 % ك القيم 
 41.8 33 الحوار دالال الأسرة
 23.9 19 تحمل المسؤولية 
 11.4 9 الترابط الأسري 

 8.9 7 التضحية والمساعدة  
 7.7 6 الوفاء والإلالاص 

 5.0 4 اسحترا 
 1.3 1 العرفا  بالجميل 

 100 88 المجموع
( رقم  السا ق  الجدو   في  القيم  13وي لاحظ  لهم    

اسجتماعية في الإعلانات الإذاعية اليمنية، حيث تبين  
الحوار   قيمة  حصو   النتا ج  في من  الأسرة  دالال 

الترتيظ الأو  من حيث القيم اسجتماعية بعدد تفرارات 
والتي  اتفرار   33 لغ    المسؤولية  تحمل  قيمة  يليها   ،
مرة، ومن ثم قيمة الترابط الأسري والتي    19تفررت  
تفرارات، في الملاا ل احتل  قيمة اسحترا     9تفررت  

الترتيبين الألايري  بالجميل في  العرفا   ن  وكذلك قيمة 
 تفرار على التوالي.   1و   4بعدد تفرارات  لغ  

( القيم الاقتصادية في الإعلانات الإذاعية  14جدول رقم )
 عينة الدراسة 

 % ك القيم 
 34.6 19 احترا  العمل واتلاانه 

 23.6 13 تفافؤ الارص
 16.4 9 اسدلاار وترشيد اسستهلاك 

 11.0 6 اللاناعة  
 5.5 3 المحافظة على الملفية العامة 

 5.5 3 الفسظ الم روع
 3.4 2 لهمية الوق  

 100 55 المجموع
( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  القيم  14وتف ن    

اسجتماعية التي تضمن  الإعلانات الإذاعية اليمنية،  
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العمل   احترا   قيمة  حصو   النتا ج  من  تبين  حيث 
تلاانه في الترتيظ الأو  من حيث القيم اسقتصادية  إو 

تفافؤ  اتفرار   19تفرارات  لغ   بعدد   قيمة  يليها   ،
مرة، ومن ثم قيمة اسدلاار    13الارص والتي تفررت  

تفررت   والتي  اسستهلاك  في    9وترشيد  تفرارات، 
الملاا ل جاءت قيمة لهمية الوق  في الترتيظ الألاير  

 فلاط.   تفرارينمن حيث القيم اسقتصادية 
 الإذاعية  ( القيم الشخصية في الإعلانات15جدول رقم )

 % ك القيم 
 41.4 29 اسهتما  بالصحة  
 21.4 15 التافير الإ داعي

 24.4 17 الالاة بالناس
 12.8 9 الن اط والعمل 

 100 70 المجموع
  القيم ال دصية 15مما لومح الجدو  السا ق رقم )

المتضمنة في الإعلانات الإذاعية اليمنية، ففان  قيمة  
ال دصية   القيم  ملادمة  في  بالصحة  اسهتما  
الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المستددمة 

تفراراً، يليها قيمة التافير    29التحليلية بعدد تفرار  لغ  
تفرر  والتي  الإعلانات،   15ت  الإ داعي  لالا   مرة 

تفراراً،   17ومن ثم قيمة الالاة بالناس والتي تفررت  

في الملاا ل احتل  قيمة الن اط والعمل على الترتيظ  
 .ات تفرار  9الألاير بعدد تفرارات  لغ   

( القيم الجمالية في الإعلانات الإذاعية  16جدول رقم )
 عينة الدراسة 

 % ك القيم 
 54.5 24 اسرتلااء والنهوض 
 34.1 15 جما  الطبيعة 

 6.9 3 الميل للان 
 4.5 2 النظا   
 100 44 المجموع

( رقم  السا ق  الجدو   بالقيم  16وي  ير  يتعلق  فيما    
الجمالية المتضمنة في الإعلانات الإذاعية اليمنية إلى 
على   والنهوض  اسرتلااء  الجمالية  القيمة  حصو  

تفراراً، وحصو    24الترتيظ الأو  بعدد تفرارات  لغ   
تفراراً،  ينما جاءت قيمة    17قيمة جما  الطبيعة على  

وال للان  منداضة  لغ   الميل  تفرارات    3نظا  على 
 على التوالي.   وتفرارين تفرارات 

 نتائج فرضيات الدراسة:
في   المتضمنة  القيم  تختلف  الأولى:  الفرضية 
المنتج   نوع  باختلاف  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 

  فكرة(. –خدمة  –المعلن عنه )سلعة 

 المنتج المعلن عنه في الإعلانات الإذاعية ونوع  للفروق بين القيم الدينية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (17جدول رقم )

المتوسط  ن نوع المنتج
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
F 

مستوى 
 المعنوية

 0.450 0.27 44 سلعة

87 6.256 0.003 
 0.505 0.45 35 خدمة
 0.404 0.81 11 فكرة 

 0.494 0.41 90 الإجمالي

الجدو    )لومح  رقم  الاتاار  17السا ق  باستددا     
(ANOVA  الدينية القيم  الارون  ين  لمعنوية    

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
المنتج المعلن عنه، وجود فرون دالة   التحليلية ونوع 
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 ، عند مستوى  F  (6.256إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة
رفة   ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا، ولمع0.003معنوية )

)سلعة   المنتج  نوع  التااين  ين    – لادمة    –مصدر 
درجات  متوسطات  الملاارنات  ين  إجراء  تم  ففرة ، 
لقل  بطريلاة  الاعدي  اسلاتاار  باستددا   المجموعات 
المنتج    نوع  فرون  ين  وجود  تبين  وقد  معنوي،  فرن 
مستوى   جاء  حيث  )ففرة ،  المنتج  ونوع  )سلعة  

لة إحصا يا وذلك   وهي قيمة دا0.005المعنوية عند )
المتوسط   جاء  حيث  )ففرة ،  المنتج  نوع  فئة  لصالح 

  لنوع  0.27 ، في ملاا ل)0.81الحسا ي لهذه النوع )
المنتج  كما تبين وجود فرون  ين نوع    المنتج )سلعة .

لادمة  ونوع المنتج )ففرة ، فلاد  لغ مستوى المعنوية  )
دالة إحصا يا لصالح فئة نوع  0.028)   وهي قيمة 

ج )ففرة ، حيث جاء المتوسط الحسا ي لهذه النوع المنت
  لنوع المنتج )لادمة . 0.45)ملاا ل   ، في  0.841)

 وبذلك يتم قبول هذه الفرضية الفرعية. 

 في الإعلانات الإذاعية ونوع المنتج المعلن عنه   للفروق بين القيم الاجتماعية المتضمنة  (ANOVA) اختبار  (18جدول رقم )

المتوسط  ن نوع المنتج
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
F 

مستوى 
 المعنوية

 0.861 0.84 44 سلعة

87 5.391 0.006 
 0.832 0.68 35 خدمة
 0.809 1.63 11 فكرة 

 0.884 0.87 90 الإجمالي

  باستددا   18مما ك ا  نتا ج الجدو  السا ق رقم )
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسجتماعية 
الدراسة التحليلية ونوع المنتج المعلن عنه، وجود فرون 

قيمة  ، عند F   (5.391دالة إحصا يًّا، حيث جاءت 
 ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا،  0.006مستوى معنوية )

لادمة    –عة  ولمعرفة مصدر التااين  ين نوع المنتج )سل
ففرة  ، تم إجراء الملاارنات  ين متوسطات درجات    –

لقل  بطريلاة  الاعدي  اسلاتاار  باستددا   المجموعات 
المنتج    نوع  فرون  ين  وجود  تبين  وقد  معنوي،  فرن 
مستوى   جاء  حيث  )ففرة ،  المنتج  ونوع  )سلعة  

  وهي قيمة دالة إحصا يا وذلك 0.006المعنوية عند )
المن نوع  فئة  المتوسط  لصالح  جاء  حيث  )ففرة ،  تج 
  لنوع  0.84 ، في ملاا ل)1.63الحسا ي لهذه النوع )

 المنتج )سلعة . 
المنتج )لادمة  ونوع   تبين وجود فرون  ين نوع  مما 

( المعنوية  مستوى  فلاد  لغ  )ففرة ،     0.002المنتج 
وهي قيمة دالة إحصا يا لصالح فئة نوع المنتج )ففرة ،  

 ، في  1.63لهذه النوع )حيث جاء المتوسط الحسا ي  
وبذلك يتم قبول   لنوع المنتج )لادمة . 0.68)ملاا ل 

 هذه الفرضية الفرعية. 

 في الإعلانات الإذاعية ونوع المنتج المعلن عنه   للفروق بين القيم الاقتصادية المتضمنة   (ANOVA) اختبار  (19جدول رقم )
 مستوى المعنوية Fقيمة درجة الحرية  الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي ن نوع المنتج

 0.081 2.588 87 0.658 0.40 44 سلعة

https://journals.su.edu.ye/index.php/jhs


 و مبارك الفرح  مطهر عقيدة دراسة تحليلية بعنوان "القيم المتضمنة في الإعلانات التجارية الإذاعية بالجمهورية اليمنية" 
 

JHS  23         2024 | 8العدد |  | 3المجلد 
 

 1.031 0.77 35 خدمة
 0.831 0.90 11 فكرة 

 0.857 0.61 90 الإجمالي

الاتاار    باستددا  19وتبين من الجدو  السا ق رقم )
(ANOVA  اسقتصادية القيم  الارون  ين  لمعنوية    

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
التحليلية ونوع المنتج المعلن عنه، عد  وجود فرون 

قيمة  ، عند F   (2.588دالة إحصا يًّا، حيث جاءت 
 ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا،  0.081مستوى معنوية )

 ضية الفرعية. وبذلك يتم رفض هذه الفر 

 في الإعلانات الإذاعية ونوع المنتج المعلن عنه  للفروق بين القيم الشخصية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (20جدول رقم )

المتوسط  ن نوع المنتج
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
F 

مستوى 
 المعنوية

 0.658 0.59 44 سلعة

87 4.860 0.010 
 0.689 0.77 35 خدمة
 0.647 1.27 11 فكرة 

 0.679 0.74 90 الإجمالي

( السا ق رقم  الجدو   الاتاار  20ولومح  باستددا     
(ANOVA  الارون لمعنوية  ال دصية     القيم   ين 

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
المنتج المعلن عنه، وجود فرون دالة   التحليلية ونوع 

 ، عند مستوى  F  (4.860إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة
 ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا، ولمعرفة  0.010معنوية )

ففرة     –لادمة    –مصدر التااين  ين نوع المنتج )سلعة  
درجات ،   متوسطات  الملاارنات  ين  إجراء  تم 

لقل  بطريلاة  الاعدي  اسلاتاار  باستددا   المجموعات 
المنتج    نوع  فرون  ين  وجود  تبين  وقد  معنوي،  فرن 
مستوى   جاء  حيث  )ففرة ،  المنتج  ونوع  )سلعة  

  وهي قيمة دالة إحصا يا وذلك 0.003المعنوية عند )
ا جاء  حيث  )ففرة ،  المنتج  نوع  فئة  لمتوسط  لصالح 

  لنوع  0.59 ، في ملاا ل)1.27الحسا ي لهذه النوع )
 المنتج )سلعة . 

المنتج )لادمة  ونوع   تبين وجود فرون  ين نوع  مما 
( المعنوية  مستوى  فلاد  لغ  )ففرة ،     0.029المنتج 

وهي قيمة دالة إحصا يا لصالح فئة نوع المنتج )ففرة ،  
ي   ، ف1.27حيث جاء المتوسط الحسا ي لهذه النوع )

وبذلك يتم قبول   لنوع المنتج )لادمة . 0.77)ملاا ل 
 هذه الفرضية الفرعية. 

 في الإعلانات الإذاعية ونوع المنتج المعلن عنه  للفروق بين القيم الجمالية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (21جدول رقم )
 مستوى المعنوية Fقيمة درجة الحرية  المعياري الانحراف  المتوسط الحسابي ن نوع المنتج

 0.547 0.45 44 سلعة
87 0.450 0.639 

 0.612 0.48 35 خدمة
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 0.504 0.63 11 فكرة 
 0.565 0.48 90 الإجمالي

( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   21ولشارت    
الارون  ين القيم الجمالية    لمعنوية  ANOVAالاتاار )

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
التحليلية ونوع المنتج المعلن عنه، عد  وجود فرون 

قيمة  ، عند F   (0.450دالة إحصا يًّا، حيث جاءت 
 ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا،  0.639مستوى معنوية )

 وبذلك يتم رفض هذه الفرضية الفرعية. 
 خلص ما يلي:ومما سبق نست

جزئية • بصورة  الأولى  الفرضية  حيث  قبول   ،
 ين  لشارت النتا ج إلى وجود فرون دالة إحصا يًّا  

)الدينية   ال دصية     –اسجتماعية    –القيم 
الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 

لادمة  -التحليلية ونوع المنتج المعلن عنه )سلعة  
 ففرة .  –

جزئياً  • الأولى  الفرضية  صحة  قبول  فيما    وعدم 
الجمالية  ونوع المنتج    –يدص القيم )اسقتصادية  

رة ، لعد  وجود فف  –لادمة    –المعلن عنه )سلعة  
في   المتضمنة  القيم  إحصا يًّا  ين  دالة  فرون 
المنتج   ونوع  الدراسة  عينة  الإذاعية  الإعلانات 

 المعلن. 
في   المتضمنة  القيم  تختلف  الثانية:  الفرضية 
الجمهور   باختلاف  اليمنية  الإذاعية  الإعلانات 

الشباب   –نساء    –المستهدف من الإعلانات )رجال  
 خليط(. –أطفال  -من الجنسين

 في الإعلانات الإذاعية  للفروق بين القيم الدينية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (22جدول رقم )
 ونوع الجمهور المستهدف منها

المتوسط  ن نوع الجمهور المستهدف
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
F 

مستوى 
 المعنوية

 0.408 0.16 6 رجال 

86 0.923 0.433 

 0.462 0.25 8 نساء

 0.514 0.41 12 شباب من الجنسين

 0.501 0.45 64 خليط 

 0.494 0.41 90 جماليالإ

( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   22لومح     
الدينية    لمعنوية الارون  ين القيم  ANOVAالاتاار )

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
الإعلانات،   من  المستهدف  الجمهور  ونوع  التحليلية 
  Fعد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة

 ، وهي قيمة  0.433 ، عند مستوى معنوية )0.923)
إحصا يًّا،   الفرضية  دالة  هذه  رفض  يتم  وبذلك 

 الفرعية.
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 في  للفروق بين القيم الاجتماعية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (23جدول رقم )
 الإعلانات الإذاعية ونوع الجمهور المستهدف منها

 ن نوع الجمهور المستهدف
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.408 0.16 6 رجال 

86 4.068 0.009 

 0.886 1.25 8 نساء

 0.492 0.33 12 شباب من الجنسين

 0.908 1.00 64 خليط 

 0.884 0.87 90 الإجمالي

 ( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   23وك ا     
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسجتماعية 
وجود  المستهدف،  الجمهور  ونوع  التحليلية  الدراسة 

 ، F  (4.068فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة
( معنوية  مستوى  دالة 0.009عند  قيمة  وهي   ، 

التااين  ين نوع الجمهور   إحصا يًّا، ولمعرفة مصدر 
  - ن الجنسين  شااب م   –نساء    –المستهدف )رجا   

لاليط  ، تم إجراء الملاارنات  ين متوسطات درجات 
لقل  بطريلاة  الاعدي  اسلاتاار  باستددا   المجموعات 
فرن معنوي، وقد تبين وجود فرون  ين نوع الجمهور  
المستهدف فئة )رجا   ونوع الجمهور )نساء ، حيث  

  وهي قيمة دالة 0.019جاء مستوى المعنوية عند ) 
لصال  وذلك  فئة  إحصا يا  المستهدف  الجمهور  نوع  ح 

النوع   لهذه  الحسا ي  المتوسط  جاء  حيث  )نساء ، 
ملاا ل)1.025) في  الجمهور  0.16 ،  لنوع    

 المستهدف )رجا  . 
المستهدف  الجمهور  نوع  فرون  ين  وجود  تبين  مما 
)رجا   ونوع الجمهور المستهدف)لاليط ، حيث  لغ  

  وهي قيمة دالة إحصا يا  0.023مستوى المعنوية )
لصالح فئة الجمهور المستهدف )لاليط ، حيث جاء  

( النوع  لهذه  الحسا ي  ملاا ل 1.00المتوسط  في   ، 
 دف.  لائة )رجا   من الجمهور المسته0.16)

الجمهور   نوع  فرون  ين  وجود  النتا ج  ك ا   مما 
المستهدف )نساء  ونوع الجمهور المستهدف )شااب 

  0.019من الجنسين ، حيث  لغ مستوى المعنوية ) 
الجمهور  فئة  لصالح  إحصا يا  دالة  قيمة  وهي 
المستهدف )نساء ، حيث جاء المتوسط الحسا ي لهذه  

لائة  0.33 ، في ملاا ل ) 1.25النوع ) )شااب من    
 الجنسين  من الجمهور المستهدف.

الجمهور   نوع  فرون  ين  وجود  النتا ج  من  وتبين 
الجمهور   ونوع  الجنسين   من  )ال ااب  المستهدف 
المعنوية   مستوى  حيث  لغ  )لاليط ،  المستهدف 

فئة  0.014) لصالح  إحصا يا  دالة  قيمة  وهي    
المتوسط   جاء  حيث  )لاليط ،  المستهدف  الجمهور 

  لائة  0.33 ، في ملاا ل ) 1.00ه النوع )الحسا ي لهذ 
وبذلك    )شااب من الجنسين  من الجمهور المستهدف.

 يتم قبول هذه الفرضية الفرعية. 
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 للفروق بين القيم الاقتصادية المتضمنة  (ANOVA) اختبار  (24جدول رقم )
 المستهدف منها في الإعلانات الإذاعية ونوع الجمهور 

 درجة الحرية  الانحراف المعياري  المتوسط الحسابي ن نوع الجمهور المستهدف
 قيمة 

 F مستوى المعنوية 

 1.211 0.66 6 رجال 

86 0.330 0.804 
 0.991 0.87 8 نساء

 0.904 0.50 12 شباب من الجنسين
 0.811 0.59 64 خليط 

 0.857 0.61 90 الإجمالي

( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   24لتهرت    
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسقتصادية 
من   المستهدف  الجمهور  ونوع  التحليلية  الدراسة 
حيث   إحصا يًّا،  دالة  فرون  وجود  عد   الإعلانات، 

معنوية  F  (0.330قيمةجاءت   مستوى  عند   ، 
وبذلك يتم رفض   ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا،  0.804)

 هذه الفرضية الفرعية. 

 للفروق بين القيم الشخصية المتضمنة  (ANOVA) اختبار  (25جدول رقم )
 في الإعلانات الإذاعية ونوع الجمهور المستهدف منها 

المتوسط  ن الجمهور المستهدفنوع 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.000 1.00 6 رجال 

86 0.422 0.738 

 0.886 0.75 8 نساء

 0.717 0.83 12 شباب من الجنسين

 0.682 0.70 64 خليط 

 0.679 0.74 90 الإجمالي

( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   25لتهرت    
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  ال دصية 
من   المستهدف  الجمهور  ونوع  التحليلية  الدراسة 
حيث   إحصا يًّا،  دالة  فرون  وجود  عد   الإعلانات، 

قيمة معنوية  F  (0.422جاءت  مستوى  عند   ، 
وبذلك يتم رفض   ، وهي قيمة دالة إحصا يًّا،  0.738)

 هذه الفرضية الفرعية. 
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 للفروق بين القيم الجمالية المتضمنة  (ANOVA) اختبار  (26جدول رقم )
 في الإعلانات الإذاعية ونوع الجمهور المستهدف منها 

 ن نوع الجمهور المستهدف
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.408 0.83 6 رجال 

86 0.830 0.481 
 0.534 0.50 8 نساء

 0.514 0.41 12 شباب من الجنسين
 0.590 0.46 64 خليط 

 0.565 0.48 90 الإجمالي

رقم   السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   26)لتهرت    
  لمعنوية الارون  ين القيم الجمالية  ANOVAالاتاار )

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
الإعلانات،   من  المستهدف  الجمهور  ونوع  التحليلية 
  Fعد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة

 ، وهي قيمة  0.481 ، عند مستوى معنوية )0.830)
إحصا يًّا الفرضية  ،  دالة  هذه  رفض  يتم  وبذلك 

 الفرعية.
 ومما سبق نستخلص ما يلي:

، حيث لشارت  قبول الفرضية الثانية بصورة جزئية  -
إحصا يًّا   دالة  فرون  وجود  إلى  القيم  النتا ج   ين 

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسجتماعية 

من   المستهدف  الجمهور  ونوع  التحليلية  الدراسة 
ال عنه  الإعلانات  المعلن    – نساء    –)رجال  منتج 

 خليط(. –الشباب من الجنسين 
جزئياً   - الثانية  الفرضية  صحة  قبول  فيما    وعدم 

)الدينية   القيم    - ال دصية  -اسقتصادية  -يدص 
المستهدف من الإعلانات،  الجمهور  الجمالية  ونوع 
حيث لتهرت النتا ج عد  وجود فرون دالة إحصا يا  

ال ونوع  القيم  هذه  المستهدف   ين   –)رجال  جمهور 
 خليط(. –الشباب من الجنسين  –نساء 

في   المتضمنة  القيم  تختلف  الثالثة:  الفرضية 
الإعلانات الإذاعية اليمنية باختلاف جنسية المعلن 

 أجنبي(. –عربي   –)يمني 
 في الإعلانات الإذاعية جنسية المعلن للفروق بين القيم الدينية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (27جدول رقم )

المتوسط  ن جنسية المعلن
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.503 0.48 60 يمني

87 2.017 0.139 
 0.458 0.28 25 عربي
 0.447 20 5 أجنبي

 0.494 0.41 90 الإجمالي
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( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  باستددا   27تومح    
  لمعنوية الارون  ين القيم الدينية  ANOVAالاتاار )

الدراسة   عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
لجنبي ،    –عربي    –التحليلية وجنسية المعلن )يمني  

  Fإحصا يًّا، حيث جاءت قيمةعد  وجود فرون دالة  

 ، وهي قيمة  0.139 ، عند مستوى معنوية )2.017)
إحصا يًّا،   الفرضية  دالة  هذه  رفض  يتم  وبذلك 

 الفرعية.

 
 المعلنفي الإعلانات الإذاعية جنسية  للفروق بين القيم الاجتماعية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (28جدول رقم )

 

 ن جنسية المعلن
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.869 0.91 60 يمني

87 0.171 0.843 
 0.866 0.80 25 عربي
 1.303 0.80 5 أجنبي

 0.884 0.87 90 الإجمالي

الجدو    نتا ج  )لشارت  رقم  باستددا   28السا ق    
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسجتماعية 
)يمني   المعلن  التحليلية وجنسية    – عربي    –الدراسة 

لجنبي ، عد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت  

)F  (0.171قيمة معنوية  مستوى  عند   ، 0.843  ، 
قيمة   إحصا يًّا،  وهي  هذه  دالة  رفض  يتم  وبذلك 

 الفرضية الفرعية. 

 في الإعلانات الإذاعية جنسية المعلن  للفروق بين القيم الاقتصادية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (29جدول رقم )

المتوسط  ن جنسية المعلن
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.950 0.75 60 يمني

87 2.519 0.086 
 0.568 0.36 25 عربي
 0.447 0.20 5 أجنبي

 0.857 0.61 90 الإجمالي

( رقم  السا ق  الجدو   نتا ج  من  باستددا   29تبين    
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  اسقتصادية 
)يمني   المعلن  التحليلية وجنسية    – عربي    –الدراسة 

لجنبي ، عد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت  
)F  (2.519قيمة معنوية  مستوى  عند   ، 0.086  ، 

إحصا يًّا،   دالة  قيمة  هذه  وهي  رفض  يتم  وبذلك 
 ضية الفرعية. الفر 
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 في الإعلانات الإذاعية جنسية المعلن للفروق بين القيم الشخصية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (30جدول رقم )

المتوسط  ن جنسية المعلن
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.679 0.75 60 يمني

87 0.119 0.888 
 0.723 0.76 25 عربي
 0.547 0.60 5 أجنبي

 0.679 0.74 90 الإجمالي

  باستددا   30ولومح  نتا ج الجدو  السا ق رقم )
( القيم ANOVAالاتاار  الارون  ين  لمعنوية    

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة  ال دصية 
)يمني   المعلن  التحليلية وجنسية    – عربي    –الدراسة 

لجنبي ، عد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت  

)F  (0.119قيمة معنوية  مستوى  عند   ، 0.888  ، 
إحصا يًّا،   دالة  قيمة  هذه  وهي  رفض  يتم  وبذلك 

 الفرعية.  الفرضية

 في الإعلانات الإذاعية جنسية المعلن  للفروق بين القيم الجمالية المتضمنة (ANOVA) اختبار  (31جدول رقم )

المتوسط  ن جنسية المعلن
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

درجة  
 الحرية

 قيمة 
 F 

مستوى 
 المعنوية

 0.596 0.51 60 يمني

87 0.723 0.488 
 0.509 0.48 25 عربي
 0.447 0.20 5 أجنبي

 0.565 0.48 90 الإجمالي

  باستددا   31مما ك ا  نتا ج الجدو  السا ق رقم )
  لمعنوية الارون  ين القيم الجمالية  ANOVAالاتاار )

عينة   الإذاعية  الإعلانات  في  الدراسة  المتضمنة 
لجنبي ،    –عربي    –التحليلية وجنسية المعلن )يمني  

  Fعد  وجود فرون دالة إحصا يًّا، حيث جاءت قيمة
 ، وهي قيمة  0.488 ، عند مستوى معنوية )0.723)

إحصا يًّا،   الفرضية  دالة  هذه  رفض  يتم  وبذلك 
 الفرعية.

القائلة:  الثالثة  الفرضية  نرفض  ذلك  على  وبناءً 
الإذاعية   الإعلانات  في  المتضمنة  القيم  تختلف 

  – عربي    –اليمنية باختلاف جنسية المعلن )يمني  
 أجنبي(. 

 مناقشة نتائج الدراسة:
يتضح من نتا ج الدراسة التحليلية تصدر نوع المنتج    -

فيما    )سلع  لمعظم الإعلانات الإذاعية عينة الدراسة،
)لادمات   المنتجات  الااني    –احتل   الترتيظ  ففرة  

 والاالث في الإعلانات الإذاعية اليمنية. 
ل  معظم الإعلانات    - التحليلية  الدراسة  نتا ج  تايد 

الإذاعية اليمنية س تستهدف فئة محددة من الجمهور، 
الجمهور   من  لاليط  تستهدف  في معظمها  كان    ل 
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لطاا  ، وقد -سين  شااب من الجن  –نساء    –)رجا   
يعود ذلك لطبيعة المنتجات المعلن عنها، والتي يغلظ  
عليها طابع اسستددا  العا  من الجمهور كنل وليس  

 مدصصة لائة معينة. 
وفيما يتعلق بجنسية المعلن في الإعلانات الإذاعية    -

جنسية   تصدرت  فلاد  الدراسة،  ) عينة  يمني   المعلن 
حاا  ل  هذه النتيجة  لمعظم تلك الإعلانات، ويرى الاا

منطقية إلى حد ما وذلك لفو  معظم ال ركات العربية  
منذ   اليمن  غادرت  قد  اليمن  في  المستامرة  والأجنبية 
سنوات لأسااب لمنية فرمتها الحرب في اليمن منذ  

  .2015العا  
الإذاعية    - الإعلانات  ل   الدراسة  نتا ج  من  وتبين 

الأولى بالدرجة  استددم   الدراسة  استماست   عينة 
علالانية عاطاية )لاليط ، ويليها إعلانات إذاعية ذات 
استماست علالانية، ومن ثم الإعلانات الإذاعية التي  
ذلك   ينو   وقد  العاطاية،  اسستماست  استددم  

ياضل   امناسا  والذي  اليمني  الجمهور  لطبيعة 
الإعلانات   من  لمار  العلال  تداطظ  التي  الإعلانات 

وذلك كما جاء في دراسة مطهر  التي تستدد  العاطاة،  
اليمني   الجمهور  تاضيل  لتهرت  والتي  علايدة 

 للإعلانات ذات اسستماست العلالانية. 
التلميد على الميةة من اسستراتيجيات التي ارتفةت   -

عليها معظم الإعلانات الإذاعية اليمنية عينة الدراسة،  
الااحا نظر  وجهة  من  ذلك  يعود  حجم  ي وقد  إلى  ن 

لفبير للمنتجات في الأسوان اليمنية، ولذلك المنافسة ا
تسعى ال ركات المعلنة إلى استددا  هذه اسستراتيجية  
لمنتجاتها   التنافسية  الميةة  لإتهار  الأو   الملاا   في 
في   المنافسة  الألارى  المنتجات  في  تتوفر  س  والتي 

 السون.

نتا ج هذه الدراسة    - لما من حيث القيم فلاد ك ا  
يم اسجتماعية المتضمنة في الإعلانات التحليلية ل  الق 

الإذاعية عينة الدراسة جاءت في الترتيظ الأو  بعدد 
  تفراراً، يليها القيم ال دصية والتي  88تفرارات  لغ  )

)ا تفرار  لغ  بعدد  الااني  الترتيظ  تفراراً،  67حتل     
وجاءت القيم اسقتصادية في الترتيظ الاالث ومن ثم  

ال الجمالية في  الرابع،  ينما  القيم  القيم  اترتيظ  حتل  
الترتيظ  الدينية المتضمنة في الإعلانات الإذاعية على  

)  الألاير تفرارات  لغ   وياسر  40بعدد  تفراراً.    
كان    الإعلانات  معظم  لفو   النتيجة  هذه  الااحاا  
لمنتجات من نوع سلعة، والتي تعتمد في معظمها على  

بط واسحترا   قيم ذات طابع اجتماعي ي جع على الترا
 والحوار دالال المجتمع.

كما توصل  نتا ج فرميات الدراسة التحليلية إلى   -
دالة   فرون  في  إوجود  المتضمنة  القيم  في  حصا يا 

الإعلانات الإذاعية من حيث نوع المنتج، حيث كان  
الدينية   للقيم  استدداماً  لمار  )ففرة   المنتج  إعلانات 

  – نتجات )سلعة  واسجتماعية وال دصية عن بقية الم
لو   الافرة  إعلانات  لطبيعة  ذلك  يعود  وقد  لادمة ، 
الجمهور   استلاطاب  على  تركة  والتي  التوعية 
المستهدف من الإعلانات من لالا  تضمين قيم مؤثرة  

 لتحلاق الهدف المطلوب من الإعلا .
  لفيما سحظ الااحاا  من لالا  نتا ج الدراسة إلى    -

لق  المتضمنة  الإذاعية  كان   الإعلانات  اجتماعية  يم 
تستهدف جمهور النساء ب نل لساسي، وقد يرجع ذلك 
للقيم   لمار ميوسً  الناسي والذي يجعلها  المرلة  لطبيعة 
في   المتضمنة  الألارى  القيم  بقية  عن  اسجتماعية 

 الإعلانات.
في الملاا ل وجد الااحاا  من لالا  نتا ج فرميات    -

ث القيم  الدراسة عد  وجود فرون دالة إحصا يا من حي
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المعلن   وجنسية  الإذاعية  الإعلانات  في  المتضمنة 
لجنبي ، ويمنن ترجيح ذلك لفو     –عربي  - يمني  )

وبمدتلن  ال ركات  إعلانات  معظم  وإنتا   تنايذ 
جنسياتها يتم دالال اليمن وفي إذاعات محلية، وهو ما 
الإعلانات   إنتا   طريلاة  في  الفبير  التلاارب  يظهر 

الإ داعية والقيم المتضمنة    واستددامها للاستراتيجيات 
معظمها   في  تتضمن  الإعلانات  فإ   وبالتالي  فيها، 
 ثلاافة المجتمع وقيمه وتراعي عاداته وتلااليده السا دة.   

 
 مقترحات الدراسة:

دراسات مستلابلية حو  تلثير القيم المتضمنة    تنايذ   -
 في الإعلانات على قيم وعادات المجتمع اليمني.

ال  - اتجاهات  القيم  دراسة  نحو  اليمني  جمهور 
مدتلن   على  التجارية  الإعلانات  في  المتضمنة 

 الوسا ل الإعلانية. 
دراسة تلثير القيم المتضمنة في الإعلانات التجارية    -

 على السلوك ال را ي للجمهور اليمني.  
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