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 الملخص:  
  تخول سلللللللل ة   عليه  يترتب   الذي  بتسلللللللج ل ا  القانون   يقرها  معنوية  مصللللللللحة  هو:  التجارية العلامة في الحق أن  بما

 واسلتلالال ا  واسلتعمال ا  ب ا  والانتفاع باسلمه المسلجلة العلامة في التصلر  في الحق_  باسلمه سلجل    من_ لمالك ا
 لعلامات   التجاري   الاسللللللللللتعمال من  موافقته  على يحصلللللللللل   لم  الذي اللا ر  منع في  الاسللللللللللت  اري  الحق له  تخول كما

  أية وأن  الحق  ذلك  احترام(  منافسللللللللللليه من)  اللا ر  واجب   فأن  واجب؛  يقابله حق ك   ولأن. ل ا  مشلللللللللللاب ة  أو  م ابقة
 العلامة  بتقل د   يتم قد   التعدي ذلك  ولأن  التجارية؛ للعلامة مشلللللروعة  غ ر  منافسلللللةو   تعديا  تعتبر  الواجب   لذلك  مخالفة

ة من صللور المنافسللة غ ر المشللروعة للعلامة العلامة التجارية كصللور تناول هذا البحث دراسللة تقل د  لذلك    التجارية؛
  فب ن تعريف تقل لللد  المبحلللث الأول: مف وم تقل لللد العلاملللة التجلللاريلللة  في القلللانون اليمني  وذللللك في مبح  ن تنلللاول

  ط التقل د كصللللللورة من صللللللور المنافسللللللة غ ر المشللللللروعةالمبحث ال اني: شللللللرو   العلامة التجارية ومعاي ره  وتناول
  المنافسللللة  صلللللور من  كصلللللورة  التجارية  العلامة  تقل د   القوان ن  تب ن لم  أنه  :النتاوصوتوصللللللنا تلى نتاوص وتوصللللليات  ف

  يعر  لم  اليمني المشلللرعلما كان    فإنه  :التوصللليات   و أما شلللرو ه ولا  معاي ره  تب ن  ولم تعرفه فلم المشلللروعة   غ ر
   ياته في  متضلمن  تعريف تضلافة  عليه  فنقترح  التجارية   للعلامة المشلروعة  غ ر  المنافسلة صلور  من كصلورة  التقل د 

  الخاصلللللللة( 3)المادة في  التجارية للعلامة  المشلللللللروعة  غ ر  المنافسلللللللة صلللللللور  من  كصلللللللورة التقل د   وشلللللللروط  تعريف
 لعلامة  -فيه المأذون   غ ر- التجاري   الاصللل ناع  هو: العلامة  تقل د :  تيكالآ  وذلك  العلامات   قانون  من  بالتعريفات 

  بشلللأن ا سلللجل    التي لتلك  مشلللاب ة  أو  مشلللاب ة خدمات  أو  سللللع على  اسلللتعمال ا  بلارض  المسلللجلة للعلامة  مشلللاب ة
 .الجم ور لدى والتضل   اللبس حدوث  احتمال تلى الاستعمال ذلك يؤدي أن يمكن ح ن العلامة

  علامة تجاريةاصلللللللللللل ناع       تقل د العلامة التجاريةمشللللللللللللروعة  القانون اليمنيمنافسللللللللللللة غ ر  :  الكلمات المفتاحية
 .مشاب ة

Abstract: 

Since the right to a trademark: is a moral interest recognized by law through its registration, which 

entails authority, entitling its owner - the person in whose name it is registered - the right to dispose of 

the trademark registered in his name, and to benefit from it, use it, and exploit it. It also confers on him 

the exclusive right to prevent others who have not obtained his approval from using it. Trade marks 

that are identical or similar to them. Because every right is accompanied by a duty; It is the duty of 

others (among its competitors) to respect that right, and any violation of that duty is considered an 

infringement and unfair competition for the trademark. Because this infringement may be done by 

imitating the trademark; Therefore, this research dealt with the study of trademark counterfeiting as a 

form of unfair trademark competition in Yemeni law, in two sections. The first section dealt with: the 

concept of trademark counterfeiting, so it explained the definition of trademark counterfeiting and its 

standards, and the second section dealt with: the conditions for counterfeiting as a form of unfair 

competition. We arrived at results and recommendations. The results are that the laws did not define 

trademark imitation as a form of unfair competition. They did not define it and did not specify its 

standards or conditions. As for the recommendations, since the Yemeni legislator Counterfeiting is not 

defined as a form of unfair competition for a trademark, so we suggest adding a definition that includes 

the definition and conditions for counterfeiting as a form of unfair competition for a trademark in 

Article (3) of the Trademark Law regarding definitions, as follows: Counterfeiting a trademark: is a 

commercial fabrication. - Unauthorized - for a mark similar to the registered mark for the purpose of 

https://journals.su.edu.ye/index.php/jhs


 خيال وعبد الخالق معزب محمد عبد الله ال تقليد العلامة التجارية كصورة من صور المنافسة غير المشروعة للعلامة في القانون اليمني "دراسة مقارنة" 
 

JHS  631         2025 | 1العدد |  | 4المجلد 
 

using it on goods or services similar or similar to those for which the mark was registered when such 

use could lead to the possibility of confusion and misleading among the public. 

Keywords: unfair competition, Yemeni law, trademark imitation, fabrication of a similar trademark . 

 
 

 المقدمة  
مقال د  وله  شيء  ك   ملكوت  ب ده  الذي  لله  الحمد 

حرم أك    عليم الذيالسماوات والأرض وهو بك  شيء  
الناس   )أموال  الوساو   بالبا    استعمال  عن  الناتص 

شرعي أساس  على  تستند  لا  كسب ا  (  التي  وشرع 
 بالتجارة الرضاوية  وبعد: 

التم  ز  بما أن ال د  الأساس للعلامة التجارية هو  
والخدمات  السلع  وساو   ؛    (1) ب ن  من  وس لة  ولأن ا 

علاوة     تضافة تلى قيمت ا المالية  ر التنافس ب ن التجا
على أن ا حق كبقية الحقوق التي تجب حمايت ا؛ فلذلك 
فسن    التجارية   العلامة  حماية  تلى  الدول  عمدت 

ونظم  بذلك عملية حماية العلامة     قوان ن لحمايت ا
العلامة   مالك  وحماية حق  الاعتداءات  من  التجارية 
من   اللا ر  ومنع  واستلالال ا  ب ا  بالانتفاع  الاست  اري 

أو استعمال علامات مشاب ة    -دون تذنه -استعمال ا  
أو مماثلة ل ا تلى الحد الذي من شأن أن يؤدي تلى 

الذي تقوم به  و   تضل   الجم ور أو تثارة اللبس لدي م 
التجارية للعلامة  المشروعة  غ ر  والتي  المنافسة    

التجارية   التعدي التجاري على العلامة  بأن ا:  نعرف ا 
المسجلة المؤدي تلى حدوث أو احتمال حدوث لبس 
أو تضل   لدى الجم ور  لذلك حماها المشرع اليمني  
من المنافسة غ ر المشروعة قب  حدوث ا بحماية سابقة  

 اوية( وذلك ح ن  )أو وق
 

 
( لسااااانا   23( من القادننن اليمن  رم  )3لمادة  )( ينظر: نص ا1)

 ، بشاااان الاتمدل الريدري  نالماشااارال الي،رايي ،  ي   2010
عريل الاتم  الريدري  بانهد :) )ه  كل مد ياخذ شااكتم مميًام مدبتم  
من كرماادل من  رنأ من مرمااد  من   باادلنظر من مساااااماادت  للإةراك 

 
اللبس  تلى  المؤدية  عل  ا  التعدي  أعمال  حظر 
والتضل   لدى الجم ور )باعتبار اللبس والتضل   من  
تلك  ومن  المشروعة(   غ ر  المنافسة  مظاهر  أهم 
التجارية   العلامة  ذاتية  على  التعدي  الأعمال: 
باص ناع علامة مشاب ة ل ا )وهو ما ي لق عليه تقل د 

التجاري أو  العلامة  سلع  على  استعمال ا  بقصد  ة( 
بشأن ا   التي سجل   لتلك  أو مشاب ة  خدمات مماثلة 
العلامة  ح ن يمكن يؤدي ذلك الاستعمال تلى احتمال  

فما حدوث لبس أو تضل   لدى جم ور المست لك ن   
وما شرو ه كصورة من صور المنافسة غ ر    مف ومه

التجارية    للعلامة  البحث المشروعة  هذا  تناول   لذلك 
صور   من  كصورة  التجارية  العلامة  تقل د  دراسة 

 المنافسة غ ر المشروعة للعلامة في القانون اليمني.
 البحث مشكلة 

الأساسية في التساؤل عن التقل د   البحث تظ ر مشكلة  
الذي قرر القانون اليمني حظره كحماية وقاوية للعلامة  
كفاية   ومدى  المشروعة   غ ر  المنافسة  من  التجارية 

 له. التنظيم القانوني 
 

 :  البحثأهداف 
 بيان مف وم تقل د العلامات التجارية وتحديد معياره.   -1
غ ر -2 المنافسة  لقيام  اللازمة  الشروط    معرفة 

 المشروعة للعلامة التجارية بالتقل د. 
 

من نقنش بدرً  من  إمضادتال من رسان  من رمنً من مخرد  من رانر 
من هااذ    مم ميمنم  من  ملنان  ميمنعاا   من  لنن  مميً من  ركنين 
الاندرااار إذا كدنل رسااارامل من يراة اسااارامدلهد ي  رمييً سااار  من  
 خةمدل منشا  ريدري  من رندعي  من ًراعي  من  ريي  من خةمي ((.
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 :  البحثأهمية 
تنبع أهم ته من أهمية العلامة التجارية؛ كون هذا   -1

 البحث يتعلق بدراسة أحد صور التعدي عل  ا. 
أول دراسة تتناول بحث التقل د كصورة من    يعتبر -2

صور المنافسة غ ر المشروعة للعلامة التجارية  
 في القانون اليمني. 

أول دراسة تناول  تفص لا شروط التقل د  يعتبر   -3
كصورة من صور المنافسة غ ر المشروعة للعلامة  

 التجارية. 
 منهج البحث 

القوان ن   بعض  وعرض  والتحل لي   الوصفي  المن ص 
المصري   المقا الفكرية  الملكية  حماية  كقانون  رنة 

 واتفاقية باريس والتربس.  
 : الآتيعلى الوجه    تلى مبح  ن   سنقسمه   تقسيم البحث:

 بحث الأول: مف وم تقل د العلامة التجارية. الم
التقل د ال انيالمبحث   شروط  صور    :  من  كصورة 

 . المنافسة غ ر المشروعة
 مفهوم تقليد العلامة التجارية:  بحث الأولالم

تقل د   خلال  من  الحاصلة  المشروعة  غ ر  المنافسة 
العلامة التجارية تعد الصورة الأك ر انتشاراً من ب ن  
صور المنافسة غ ر المشروعة للعلامة التجارية والتي  

اللا ر جم ور  اجتذاب  تلى  سنتناول    (2) ت د   لذلك 
معاي  تلى  لنص   الأول  الم لب  في  في  تعريفه  ره 

 الم لب ال اني. 
 

( شانم  ندرار عرنان م ر السارمدن  ح م كد  المنديسا  الريدري   2)
نع  ح رسادل  مديسارير مقةم  ليدما  النهرين الارا ح  غير المشار

 .۱۳۱  حص  ۲۰۰۰
( لسااان   23/م( من القدننن اليمن  رم  ) 47(  ي  رنص المدة  )3)

  بشاان الاتمدل الريدري  نالماشارال الي،رايي  عرأ من) ) 2010
ًنر من مرة عتم  ريدري  مساير  ررمر  بدل مدي  بمني  م كد  هذا  

( من القدننن المرارم رم   1/  113قدبرهد من المدة  )القدننن( نمد ي
  بشااان  مدي   قن  المركي  الركري  نالر  رنص  2002لساان     82

عرأ من) ) كل من ًنر من مد    رقرية الاتم  الريدري  ر  رسااييرهد  
 بقد لرقدننن من مرةهد ب ريق  رةعن إلأ رضااااريل اليمهنر( نكذا مد  

( لساان   02-04قدننن اليًائرم رم  )( من ال27يقدبرهد من المدة  )

 التقليد تعريف: طلب الأولالم
)في مصر    التجارية المقارنةات  العلام  تن تشريعات  

تناول    وإن  كإحدى واليمن(  التجارية  العلامة  تقل د 
، (3) صور التعدي عل  ا وحددت الجزاءات المناسبة ل ا

المصري  المشرع  أن  العلامة   إلا  تقل د  يعر   لم 
المشرع التجارية    من  -م ز الذي    اليمني  بخلاف 

أفعال    -ج ة مص لح    تزويرب ن  واستعم   العلامة 
م ابقة   للعلامة  علامة  الحرفي  النق   على  للدلالة 

ومن ج ة أخرى ب ن أفعال التقل د واستعم  مص لح  
ح ن  وذلك  العلامة؛  تشبيه  بمعنى  مشاب ة   علامة 

المادة التجارية  22)  نص في  العلامات  قانون  ( من 
على أنه ) يترتب على تسج   العلامة التجارية الآثار  

قِب   2:  الآتية من  المسجلة  العلامة  استعمال  حق   /
الذي لم  -مالك ا وله الحق الاست  اري في منع اللا ر  

موافقته  على  التجاري    -يحص   الاستعمال  من 
 . لعلامات مشاب ة أو مشاب ة ...(

بأنه:  (  4) فقد عرفه غالبية الفقه   الفقه والقضاء:أما لدى  
اص ناع علامة تماث  في مجموع ا العلامة الأصلية  
تماثلا من شانه أن يؤدي تلى تضل   الجم ور بسبب 

عرفته محكمة    اكمالوقوع في الخلط ب ن العلامت ن.  
المصرية   في  النقض  تشبه  علامة  )صنع  بأنه: 

  نالر  رنص عرأ من) ) راربر ممدرسدل ريدري  غير نًيه   2004
ي  مرهن  م كد  هذا القدننن لاساايمد منهد الممدرساادل الر  يقن  من 

رقرية الاتمدل المميً  لانن  -2ختلهد الانن الامررادةم بمد يار :  
من الإشاهدر الذم يقن     امررادةم مندي  من رقرية منرنيدر) من خةمدر)

ب) مرة كس  ًبدئن هذا الانن إلي) بًرم شكنك من منهد  ي  ذهن  
 المسرهرك...(

 -1ج  –القادننن الريادرم    –( انظر: ة. عر  يمادل الاةين عن   4)
.  294ص  –بةنن ذكر سن  ال ب     –القدهر    –ةار النهض  الاربي  

اا   م ب  -1   -1ج  –القادننن الريادرم    –ة. ا ماة م ماة م رً  
 322ص –  1987 –  1986  –القدهر     – سدن 

https://journals.su.edu.ye/index.php/jhs


 خيال وعبد الخالق معزب محمد عبد الله ال تقليد العلامة التجارية كصورة من صور المنافسة غير المشروعة للعلامة في القانون اليمني "دراسة مقارنة" 
 

JHS  633         2025 | 1العدد |  | 4المجلد 
 

يص بح ث  المقلدة  العلامة  على  مجموع ا  عب 
 .(5) المست لك المتوسط الحرص والانتباه التم  ز ب ن ا( 

أحد  رق   هو  التقل د  وكان  ذلك   كان  ولما  هذا  
المسجلة   التجارية  للعلامة  منازعة  علامة  اص ناع 

اج علامة مشاب ة ل ا؛ لذلك نعر  تقل د العلامة  تلإن 
بأنه التجاري  :  التجارية:  المأذون  - الاص ناع  غ ر 

بلارض    - فيه المسجلة  للعلامة  مشاب ة  لعلامة 
خدمات   أو  سلع  على  مشاب ة م ابقة  استعمال ا  أو 

لتلك التي سجل  بشأن ا العلامة ح ن يمكن أن يؤدي 
أو التضل   اللبس  ى احتمال حدوث  تلالاستعمال  ذلك  

 . لدى الجم ور
 معايير التقليد: طلب الثانيالم

أن تقدير وجود التشابه ب ن     ن من تعريف التقل د يتب 
أن    شأنهمن  علامت ن تجاريت ن )في الإ ار التنافسي(  

يعد    ؛الجم ور وتضل ل م  الخلط واللبس لدىيؤدي تلى  
السل ة   ضمن  تدخ   التي  الموضوعية  المساو   من 

لذلك فإن القضاء يراعي    ؛ (6)   الموضوعالتقديرية لقاضي  
جملة من المعاي ر والأسس؛ لتقدير تحقق وقوع تقل د  
من عدمه  ويمكن رد أهم هذه المعاي ر والأسس تلى 

 ما يأتي: 
بأوجه    -1 لا  العلامتين  بين  الشبه  بأوجه  العبرة 

 الخلاف
د تجراء المقارنة ب ن العلامت ن )الأصلية والمقلدة( عن

بأوجه   لا  ب ن ما  التشابه  بأوجه  الاعتداد  ينبلاي: 
الاختلا ؛ فإذا تب ن وجود تشابه ب ن العلامت ن في  

 
-نقت عن   28/2/1955  يرسا   71سان     719( انظر: ال ان  5)
  –منساانع  القضاادت ي  المناة الريدري    –بة الماين ل ر  يما ع

باةنن ذكر سااااانا)  –القادهر –ةار الكادرا  الارب  لر بادعا  نالنشااااار
   245ص–ال ب 

  1   –قدننن الريدرم  المنيً ي  ال -( انظر: ة. سمي   القرينب   6)
   314ص  –   1972 -القدهر    –مكرب  القدهر  ال ةيث     –

المركي  الرااندعي  نالم ل الريدرم   –( انظر: ة. م مة  ساان  عبد   7)
   373ص  –  1971 –القدهر    –ةار النهض  الاربي     –

عناصرهما الجوهرية من شأنه غش الجم ور وإيقاعه  
التقل د واقعاً بلاض   ب ن ما؛ أصبح  واللبس  الخلط  في 

ب يوجد  قد  عما  وأوجه النظر  جزوية  فروق  من   ن ما 
 . (7) اختلا  ثانوية 

الابتدائية   التجارية  المحكمة  قررت  لذلك:  وتطبيقا 
في أحد أحكام ا والذي جاء   بأمانة العاصمة صنعاء

فيه :"... بأنَّ ثمة عناصر رويسة للتشابه والتقل د ب ن  
( المسجلة باسم المدعية وعلامة  Rothmansعلامة )

(Goldmans   مح ) لب الش ب  وهذه العناصر 
تتم   في الفكرة الرويسية التي تن وي عل  ا العلامة  
تفاص ل ا   دون  ل ا  الرويسية  والمظاهر  التجارية  
الجزوية  ونوع البضاعة التي تحمل ا  واحتمال وقوع 
التباس لدى جم ور المست لك ن ب ن ا وب ن العلامات 

وهذا   الأخرى عن  ريق النظر تل  ا أو سماع اسم ا 
على   العناصر  تلك  أهم  هو  الأخ ر  العنصر 

 .(8) الإ لاق..."
  Cairo–Colaقضي بأن العلامة    وفي هذا السياق: 

لعلامة   تقل داً  تعد  غازي  مشروب    –   Cocaعلى 
Cola   (9)  لتم  ز الذهبي(  )المقص  علامة  وأن    

منتجات الخ وط تعد تقل داً لعلامة )المقص( التي تم ز  
نفسه؛ وذلك استنادا تلى أن التشابه  منتجات من النوع  

ب ن ما يكفي لتضل   المست لك  على الرغم من وجود 
المكونة لك  من ما   أنه  اختلا  في الأجزاء  - رغم 

قد قضي بعدم وجود تشابه يؤدي   -وعلى خلاف ذلك
فالكون(   )سوبر  العلامة  ب ن  الجم ور  غش  تلى 

( الم كم  الريدري  الابرةائي  بامدن  الادرام  رانادت ين  الاثنين  8)
  ي   1/10/2010هاااا المناي   1431قاة  لسن   من شهر ذم ال  3

- 2-1-1430هااااااا، الرم  ا ل   36/1430القضااي  الريدري  رم   
 غير منشنر.  033-51-0036

  11/5/1949( مرار م كم  الاسااارئندأ المخرر   بمرااار ي   9)
 –المنيً ي  القدننن الريدرم    –نقت عن ة. سامي   القرينب   

   315مرةر سدب  ح ص
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 وذلك كون العلامة )سوبر فالكون((  Raidوالعلامة )
عن   )متم زة  في (  Raidالعلامة  جوهرية  بصورة 

والن ق   والللاة  العام  والمظ ر  الجوهري  العنصر 
والجرس الصوتي والألوان و ريقة الكتابة وحجم ونمط  

أيَّ    –دون أدنى شك    –الخط   وعلى نحو ينتفي معه  
أن  وذلك  العلامت ن   ب ن  اللبس  لحصول  احتمال 

كلمة واحدة  مكونة من عنصر لفظي    (Raidالعلامة )
مكتوبة باللون الأبيض داخ  ( Raidبالللاة اللات نية )

 شك  درع لون أسود فيه أثر مساحات صلا رة بيضاء.
مكونة من عنصر لفظي    العلامة )سوبر فالكون( ب نما    

من كلمت ن مكتوبة بالحرو  العربية بلون أصفر داخ   
شك  درع بلون أحمر فيه مساحة صلا رة من أسف  بلون  

  ( بخط صلا ر من أعلى يم ن الدرع ) أصفر الكلمة الأولى  
ال انية   والكلمة  )سوبر(  الدرع ) هي  وسط  كب ر    (بخط 

يتضح  وهو ما    أخضر  )فالكون( وخلفية الدرع مربع بلون  
في المظ ر العام    العلامة )سوبر فالكون( معه جلياً تم ز  
عن العنصر الجوهري اللفظي على نحو    للعلامة  فضلاً 

العادي   المست لك  لدى  لبس  أي  حصول  معه  ينتفي 
   . ( 10)   متوسط الحرص والانتباه 

العبرة بالمظهر العام في العلامتين لا بالعناصر   -2
 الجزئية 

ب ن   المقارنة  عند  مراعات ا  يجب  التي  الأمور  من 
المقارنة ببحث أوجه   تتم  علامت ن تجاريت ن: هو ألا 
الشبه لك  عنصر من عناصر العلامة  وإنما بالنظر  
تلى التشابه العام في مجموع ا مع العلامة الأصلية؛  

 
الم كما  الريادريا  الابراةائيا  باامادنا  الاادراااااما  راااااناادت ين  (  10)

 ،  25/11/2020هاا المناي   1442/ربي  ثدن /10الأربادت  
الرياادرياا  رم    القضاااااياا   ا ل   ه2336/1441ي   الرم    ،

 غير منشنر.  1441-1-2-033-51-2336
   365ص –مرةر سدب    –( انظر: ة. سمي   القرينب   11)
نقت عن    12/11/1986دري  ي   (  مرار م كم  اساااارئندأ ب12)

مير    – مدي  الاتم  الريدري    –ة.  سااااين ينسااااأ غندي   
 –رراااةر عن كري  القدننن نالشاااريا    –الشاااريا  نالقدننن  

في  بالتشابه  هي  التقل د  قيام  في  العبرة  كون  وذلك 
  . (11) ن لا بتفاص ل ما الجزوية المظ ر العام للعلامت  

تعد    Dollyقضي بأن العلامة التجارية  وتطبيقا لذلك؛  
التجارية   للعلامة  وأن Debby   (12)تقل دا    

للعلامة    Croc  –  Crocالعلامة تقل دا    –   Cricتعد 
Crac  –  Croc   (13)  .بأن العلامة   -أيضا-قضي    كما

Oil-Star   تقل دا للعلامة    د لا تعStar-Five   (14) ؛
هو   قانونا  الممنوع  التشابه  أن  على  تأسيسا  وذلك 
التشابه الحاص  في مجموع العلامة لا في جزء من  

 أجزاو ا.  
المستهلك   -3 لا  العادي  المستهلك  بتقدير  العبرة 

 الشديد الحرص  
محظورا  تقل دا  تعد  التي  التشابه  أوجه  في  العبرة  تن 

العادي المتوسط قانونا: هو بما ينخدع به المست لك  
الحرص والانتباه وليس المست لك الفني أو المست لك  
شديد الحرص والانتباه )الذي يبالغ في تجراء الفحص  
اللااف  الم م  الذي يشتري  بالمست لك  والتدق ق( ولا 

 البضاعة دون أن يجري عل  ا أي فحص أو تدق ق.
الابتدائية   التجارية  المحكمة  قررت  لذلك:  وتطبيقا 

صنعاء  بأمانة والذي    العاصمة  أحكامها  أحد  في 
تن التشابه ب ن العلامات التجارية الذي  : ح ث  تضمن

يمنع التسج   العلامة أو الذي يج ز لك  ذي شأن 
الاعتراض على تسج ل ا هو ذلك التشابه الذي يكون  

لبس أو خداع لجم ور المتعامل ن في    تحداث من شأنه  
الش في  التشابه  هذا  كان  سواء  الرن ن  السلعة  أو  ك  

 9  -1995الااةة   –الاين   –يدماا  الامدرال الاربيا  المر اة   
   54ص–

  – 12/11/1986( انظر: مرار م كما  اسااااارئنادأ بادري  ي   13)
   54ص –ر نرس)  المرة  –نقتم عن 

نقت عن ة.   94/85(  مرار م كما  الااةل الارياد الارةنيا  رم   14)
 -  1  –المركي  الراااندعي  نالريدري     –راااتي ًين الةين  

 –الارةن    –عمادن    –مكربا  ةار الثقاديا  لرنشااااار نالرنًي   
   408ص-  2000
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المحكمة في بيان التشابه    للعلامة  وتست ديالصوتي  
المكونة   العناصر  تلى مجموع  بالنظر  العلامات  ب ن 

تلك   تحدى  عند  الوقو   دون  العناصر  للعلامة 
عليه هو بالصور العامة التي تترك ا العلامة    فالمعول

وح ث  في ذهن الشخص العادي المتعام  في السلعة
ال وبإجراء  )تنه  العلامة  ب ن  (  LBC amlaمقارنة 

( الف ة  منتجات  على  تسج ل ا  (  3الم لوب 
المسجلة (  DABUR AMLA HAIROILوالعلامة)

( في يتب ن وجود الت ابق في  3على منتجات الف ة ) 
( الإنجل زية-(  AMLAكلمة  بالللاة  وفي    -المكتوبة 

( وفي الصورة التي تن بع في الذهن  3الشك  والف ة )
م التشابه ب  والت ابق في الن ق والجرس مما مؤداه قيا

المست لك ن  جم ور  تعر   وس لة  وهما  الصوتي 
بالسلعة  ولا يؤثر في ذلك التشابه اختلا  أن تكون  
أو   كلمة  احتوت على  قد  تسج ل ا  الم لوب  العلامة 

في ح ن احتوت العلامة المسجلة على  (  LBCمق ع ) 
فذلك لم  (  HAIROILو )(  DABURكلمة أو مق ع )

يؤثر على الان باع الذي يص  تلى مستخدمي السلع  
جم ور  لدى  اللبس  تحداث  شأنه  من  الف ة  مح  
و بيعت ا   المنتجات  هذه  مصدر  حول  المست لك ن 
خاصة أن العلامة الم لوب تسج ل ا تفتقد تلى شرط 
وقوع  بضرورة  يق ع  الذي  الأمر  والوضوح   التم ز 

جم لدى  الالتباس  أو  الخلط  وإحداث   ور  التضل   
 .(15) المتعامل ن في هذه السلع والمنتجات 

عدم النظر إلى العلامتين متجاورتين بل النظر    -4
 إليهما الواحدة تلو الأخرى  

 
( الم كما  الريادريا  الابراةائيا  باامادنا  الاادراااااما  راااااناادت، ين  15)

ها  1439نل لسناااااااااااااااااااااااااااا   / من شهر ربي  الأ25الأربادت  
 ، ي   2017/ ماااااان شهاااااااار ةيسمبر لسناااااااا   13الاامااااااناياااااااا   

- 2-1-1438، الرم  ا ل   ه1817/1439القضاااي  الريدري  رم  
 ، غير منشنر.033-51-1817

 –الكادمال ي  مادننن الريادر     –( انظر :  .ة. الياد  نادرااااايأ  16)
المرنساا     منشاانرال الب ر  -2  -1ج–الماسااساا  الريدري   

وضع  عدم  المضل :  التقل د  حالة  تقدير  يت لب 
العلامت ن )الأصلية والمقلدة( الواحدة تلى جانب الأخرى  

استعراض العلامت ن  عند المقارنة ب ن ما  وإنما ينبلاي  
تباعا وبالتعاقب على انفراد  مع الأخذ بع ن الاعتبار:  
في  من ما  ك   تخلفه  الذي  والان باع  العام  المظ ر 

الذهن  فإذا كان  الصورة التي تترك ا العلامة ال انية   
في الذهن تذكر بالعلامة الأولى فقد توافر التقل د؛ وذلك 

العلام  التي تحم   المنتجات  تلى لأن وضع  المقلدة  ة 
- جانب المنتجات التي تحم  العلامة الأصلية يعتبر  

لا    - واقعيا  المست لك  أن  كما  المستبعدة   الأمور  من 
  هذا .. فإن  ( 16)يعقد مقارنة ب ن علامت ن في آن واحد 

الاعتماد   يمكن  لا  أنه  تلى  الإشارة  بالذكر  الجدير 
)بصورة مستقلة( على أي من المعاي ر والأسس السابقة  
العلامت ن؛  ب ن  للخلط  المؤدي  التشابه  بتوافر  للقول 
وذلك لأن معيار التشابه لا يعد أمرا قانونيا )بقدر ما 
من   استخلاصه  يمكن  وبالتالي  موضوعي(  أمر  هو 

- ظرو  ك  حالة على حدة؛ لذلك لا بد من الأخذ  
بجميع المعاي ر والأسس السابقة وذلك   - بع ن الاعتبار 

قدير قيام التقل د من عدمه  على وجه الإجمال عند ت 
الموضوع   لقاضي  يمكن  الصدد - كما  هذا   - في 

 . ( 17)   الاستعانة بأه  الخبرة 
هذا ويثور التساؤل بشأن مدى انطباق هذه المعايير  
وعلامات   الخدمة  علامات  على  القضاء(  )لدى 

 السلسلة من عدمه؟  
 
 

؛  258-257ص  -   1985  –بدري     –بيرنل    –نعنيةال  
المنديسااا  غير المشااارنع   –ًين  غدن  عبة اليبدر الراااردر  

عمدن  –ةار  دمة لرنشار نالرنًي     -1  –لرمركي  الراندعي   
   70ص  - 2002 –الارةن   –

 –المركي  الراندعي  نالريدري    –( انظر : ة. راتي ًين الةين  17)
   409ص –مرةر سدب   
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 بالنسبة لعلامات الخدمات 
السلع   ب ن  للاختلا   ملموسة  نظرا  مادية  كمواد 

والخدمات غ ر المادية التي تؤدى أداءً للزباون  لا بد 
ب ن   التشابه  لتقدير  خاصة  معاي ر  هناك  يكون  أن 

القضاوي في بلورة أحد    د الخدمات  لذلك ساعد الاجت ا
هذه المعاي ر وذلك في الم ال التالي: نظرت "لمحكمة  

ادعاء من  الألمانية الفدرالية العليا" في دعوى تتعلق ب
" المستعملة و  BANK  24صاحب علامة الخدمة: "

" العلامة  ضد  المالية  للخدمات    24المسجلة 
Immobilien المستخدمة بالنسبة لمشروع تدارة بنك "

معلومات على الإنترن  يتعلق بالعقارات يوضع تح   
والراغب ن بالبيع    رخدمة الراغب ن بالشراء أو الاست جا

العلامة بتاريخ لاحق للعلامة والتأج ر وقد سجل  هذه  
الاست نا    ومحكمة  الأولى  الدرجة  محكمة  الأولى  
العلامت ن   ب ن  التشابه  عدم  بسبب  الدعوى  رفضتا 
أما   ب ما   العلامت ن  من  ك   تتعلق  التي  والخدمات 
قرار   في  وجاء  آخر.  رأي  ل ا  فكان  العليا  المحكمة 

 ذه  "أنه بحسب الاجت اد المستقر ل(18)   المحكمة العليا
المحكمة يتوجب  عند النظر تذا ما كان هناك احتمال  
للخلط ب ن العلامت ن من قب  الجم ور  أن يتم النظر  
في ظرو  ك  قضية بشك  تفرادي على حدي  هناك 
أنفس م   العلامات  ب ن  التشابه  ب ن  وتفاع   ترابط 
والتشابه ب ن الخدمات التي يستعملون بالنسبة ل ا وب ن  

 ولى على التم  ز.  قدرة العلامة الأ
بناء على ذلك  فإن التشابه القل   ب ن الخدمات يمكن  
نفس ا    العلامات  ب ن  التشابه  بشدة  يعوض  أن 
الكب رة   بالقدرة  تعويضه  أن  يمكن  وكذلك  وبالعكس  

 
  24ردريخ  IZR  99/156( القرار الرااادةر ي  القضاااي  رم   18)

منشااااانر بادلر،اا  الألماادنياا  ي  ميراا   2002كادننن الأنل عاد     ،
GRUR    نبدلر،  الإنكريًي  ي  مير     544، راااار    2002لاد

IIC نقت عن كنادن الأ مرح الرقدض  ي   434رر      34، عةة .
ناةن  ناةن  النيبن الن نيا     -ميادل المركيا  الركريا  الاتمادل الريادريا 

على التم  ز التي اكتسبت ا العلامة الأولى. لقد وقع   
محكمة الاست نا  بالخ أ عندما نف  وجود تشابه ب ن  

المدعي  ال بعلامة  الملا اة  المصرفية  المالية  خدمات 
وب ن الخدمات التي تلا   ا علامة المدعى عليه وهي  
توف ر بنك معلومات على الإنترن  لخدمة المشترين  
المحكمة   للعقارات"  والباوع ن والمستأجرين والمؤجرين 
العدل  القضاوي لمحكمة  أنه بحسب الاجت اد  تابع  

م تحديد التشابه ب ن الخدمات  الأوروبية  فإنه عندما ت
يجب النظر تلى العلاقة ب ن الخدمات  وبشك  خاص 
الجم ور عن هذه  لنوع ا وال د  من ا تضافة لرأي 
محكمة  أخ أت  "لقد  عادة.  يؤدي ا  ومن  الخدمات 
العلاقة  الاعتبار  بع ن  تأخذ  لم  عندما  الاست نا  
والخدمات   والمصرفية  المالية  الخدمات  ب ن  الوثيقة 

سب   الم على  تظ ر   العلاقة  هذه  بالعقارات.  تصلة 
والمؤسسات   المصار   أن  واقع  خلال  من  الم ال  
المالية أصبح  تنشط في مجال العقارات والخدمات 
بع ن   تأخذ  لم  الاست نا   محكمة  ب ا   المتصلة 
مجال  في  خاص  بشك   تنشط  البنوك  أن  الاعتبار 

الشرا صفقات  تمول  أن ا  ح ث  العقارية؛  ء  التموي  
للعقارات  لذلك  فإن رفض اعتبار أن هناك احتمال  
للخلط ب ن العلامت ن لأنه لا يوجد تشابه ب ن الخدمات  

 في غ ر محله". 
 أما بالنسبة "لعلامة السلسلة  

قانونية أخرى   نسبياً  عالجت ا    ، هامةمسألة  وجديدة 
التشابه   مسألة  هي  القرار   هذا  في  العليا  المحكمة 

المسأل تتعلق  سلسلة عندما  علامات.  "سلسلة"  ب  ة 
العلامات تكون عندما ت ور شركة أو مشروع سلسلة  

عن إنرادذ  قن  المركيا  الركريا  لرقضاااااد  نالماةعين الاادمين رنظمهاد  
الركريا  )النيبن( بادلراادنن م  المير    لرمركيا   الاادلميا   المنظما  
القضاادئ  الأعرأ الأرةن  نةائر  المكرب  الن ني / نًار  الرااندع   

  4، -عمدن-ركري نالريدر  نمركً المرك عبة الرااااا) الثدن  لرمركي  ال
 .6،   5ص  - 2004مبريل/نيسدن    5ن
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من علامات تشترك في جذر واحد تضيف تليه كلمة 
ك ندر  علامة  م    جديدة   علامة  لتؤلف  جديدة 
للشوكولا  ح ث هناك "ك ندر كانتري"  "ك ندر بوينو"   
القرار  تلى أخره. والعلامة موضوع  "ك ندر سوربريز" 

"وهي  :24  BANK سلسلة من  علامة  أيضاً  هي   "
المصرفية   الخدمات  في  المدعية  الج ة  تستعمل ا 

" م  :  "DEPOT  24والمالية    "24  DISPO   "
"24KONTO"  "24 BANK.الخ " 
جميع هذه العلامات تتألف من الجذر الذي هو الرقم  
أن 24" بالذكر  )الجدير  أخرى  كلمة  تلى  تضافة   "

الكلمات الأخرى وصفية ولو كان  لوحدها لما كان   
مؤهلة للحماية والتسج   كعلامات  ولكن هذه مسألة  

 أخرى(.
محكمة الاست نا  وجدت أنه لا يوجد تشابه تجمالي   

ال الج ة  علامة  "ب ن  وعلامة  BANK  24مدعية   "
" ح ث أن الان باع  Immobilien  24المدعى عليه "

الجم ور   لدى  العلامت ن  من  ك   تتركه  الذي  العام 
 .  24مختلف  على الرغم من اشتراك ا في الرقم 

محكمة النقض وافق  على هذه النتيجة  ولكن اعتبرت 
أنه لا بد أيضاً من التمحيص ما تذا كان هناك احتمال  

"علامة  للخل هي  المدعي  علامة  أن  اعتبار  على  ط 
 سلسلة". 

 
 .8،   7ص-مرةر سدب -( كنادن الأ مر19)
ن ماادننن ( ماا22الماادة  ) مغراا  هااذ  الشاارن  راا  اساارنبد هد ماانن(20)

عراااأ منااا) )يرررااا  عراااأ الاتمااادل الريدريااا  اليمنااا  نالرااا  رااانص 
 رسييل الاتم  الريدري  مد ير :

من ردريخ سةاة رس  إيةام  ر     مدي  الاتم  لمة  عشر سننال ربةم -1
 الرسييل، مدبر  لرريةية لررر  من لرررال ممدثر  برغب  مدلكهد. 

من مبِل مدلكهد نل) ال   الاساارئثدرم    العلامة المسججة ة   اساارامدل   -2
الاسجججج عملى ال ةل ي  من   -الذي لم يحصججججى م ا متا    -ي  من  ال،ير  

لسار  من خةمدل مشادبه  من مشادبه  لررك الر     مشجلبةةمن    لعلاملت مطلب ة
سااايرل بشاااانهد الاتم  الريدري   ين يمكن من ينرل عن ذلك الاسااارخةا   

/م( من 47كاذا من المادة  )ن  ا رمادل  اةن  لب  من رضاااااريال لريمهنر(
( من مادننن  مااديا   قن  المركياا   1/  113القاادننن ذارا) نمن الماادة  )

من ارردمي  ررب    16من المدة     1   الرقر الركري  المرااارم، إضااادي  إلأ

المحكمة تابع  مب نة أنه عندما لا يكون هناك احتمال  
بناء على عدم التشابه الإجمالي     رللخلط لدى الجم و 

لا بد أيضاً من النظر في احتمال وجود الخلط بناء  
على حقيقة أن علامة المدعي هي علامة من سلسلة  

  ف ناك يبقى احتمال أنه  24ر  علامات تشترك بالجذ 
" عليه  المدعي  علامة  ظ رت    24عندما 

Immobilien  مع علامة    24" التي تشترك في الجذر
المدعي  وكون الخدمات مرتب ة  فإن الجم ور سو  
جديدة  علامة  هي  عليه  المدعى  علامة  بأن  يعتقد 
التي  العلامات  سلسلة  ضمن  من  المدعي  أوجدها 

بالجذر   وتشترك  المحكمة 24 ورها  قام   لذلك  ؛ 
العليا بنقض الحكم وال لب من محكمة الاست نا  أن  
احتمال   هناك  كان  تن  وترى  المسألة  هذه  تمحص 
للخلط ب ن العلامت ن على هذه الأسس بتاريخ تسج    

 .(19) المدعى عليه لعلامته
شروط التقليد كصورة من صور  :الثانيالمبحث 

 التجارية  المنافسة غير المشروعة للعلامة
يعتبر   للعلامة فع   لا  مشروعة  غ ر  منافسة  التقل د 

والتي لم  -التجارية تلا تذا توافرت جملة من الشروط  
تذكرها القوان ن صراحة  ولكن استنب ناها من خلال  

 : الآتيةالشروط تتم   في و  -(20)  القانونيةالنصوص 
 
 

)) يرمر  راد   الاتم  الريدري  المسير  بدل     -عرأ من) :  نالر  رنص
الر  ل  ر راااااال عرأ منايقاا    الثاادلثاا   الم ر  ي  من  يمي  الأ راأ 
راااد   الاتم  من اسااارخةا  الاتم  ذارهد من عتم  ممدثر  ي  اعمدلهد  

ارهد ان الممدثر  لررك الر  ساااايرل  الريدري  بدلنسااااب  لرساااار  نالخةمدل ذ
بشااانهد الاتم  الريدري   ين يمكن ان يساارر ذلك الاساارخةا  عن ا رمدل  
 اةن  لب  . نيررر  ا رمادل  اةن  لب  ي   ادلا  اسااااارخاةا  عتما  
ريدري  م دبق  بدلنساب  لسار  من خةمدل م دبق . ني ظر من رضار ال قن   

ليد، من من راثر ي  امكدني   المنرااااني  معت  باي   قن  ساااادبق  مدئم   د
منح البراةان الاعضاااااادت  قنماد ي  الاتمادل الريادريا  عرأ اسااااااد   
الاسااااارخاةا (( نماة انضااااامال اليمن إلأ اررادميا  بادري  ل ماديا  المركيا   

  كمد 2006لسااان     27  بدلقدننن رم  2006الراااندعي  ي  مغسااا    
نا   لسااااا  19  بدلقادننن رم  2014انضااااامال إلأ اررادميا  الررب  ي  مدين  

2014  .  
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 علامة محمية قانونا.  الأول: وجودالشرط 
 طناع علامة مشابهة لها.الشرط الثاني: اص

 : أن يتم بغير إذن. الشرط الثالث
 يتم لغرض تجاري. أن  :الشرط الرابع

 .الخامس: احتمال حدوث اللبس والتضليلالشرط 
 : يالآتوالتي سنتناول ا بشيء من التفص   على النحو  

  - المعتدى عليها-أن تكون العلامة  الأول:    لشرطا
 .(21)  قانونا  محمية 

- لفع  المكون للمنافسة غ ر المشروعة  ا  ميتع ن لقيا
 بقا    -فيما يتعلق بتقل د أو مشاب ة العلامة التجارية

أن   المقارنة وقوان ن العلامات    ليمنيلقانون العلامات ا
وأن تكون هذه   علامة تجارية  –  لفع مح  ا –يكون  

تسج ل ا  ب تم  قد  القانونية    للإجراءات   قاً العلامة 
 المقررة ب ذا الخصوص.

لذا يلزم  أن تكون العلامة المدعى بتقل دها: مستوفية  
معنى: أن تتوافر ف  ا شروط:    لشرو  ا القانونية كافة

والمشروعية والحداثة  المم زة  فقدان  ؛  الصفة  لأن 
يترتب عليه ب لان    -أحدهاأو  -العلامة ل ذه الشروط  

وعدم قابل ت ا للتملك والحماية  ومن ثم فإن     العلامة
ت لا  العلامات  هذه  المكون تقل د  الفع   به  تحقق 

للعلامة  المشروعة  غ ر  كان     للمنافسة  وإن  حتى 
البضاوع أو  المنتجات  لتم  ز    عن   فضلاً    مستعملة 

ل ا  فإنه يلزم أن يكون مالك العلامة قد قام بتسج    ذلك
فالتسج  : هو الذي يضفي  ؛  لدى الج ات المختصة
ل ذه    اذلك لا يعد مرتكبً لقانونية؛  على العلامة الحماية ا

صور المنافسة غ ر المشروعة للعلامة  من  )  الصورة

 
/م( من مدننن الاتمدل الريدري   47)( نالمدة  22نظر المدة  )ا( 21)

( من مدننن  مدي   قن  المركي  الركري   1/ 113المدة  )  ، نكذااليمن  
 المررم. 

مادننن الريادر  الربنادن  المقادرن   –( انظر: ة. مكث  امين الخنل   22)
يرنل  ب –ةار النهضاا  الاربي  لر بدع  نالنشاار   -2   -1ج–

لدى    من  (التجارية تسج ل ا  يتم  لم  بتقل د علامة  قام 
الج ات المختصة  كما أن وقوع التقل د قب  التسج   

انقضا  بعد  لش ب  ء  سوا)وه  أو  أو  التجديد  لعدم 
ك  لأيالتسج     ا(  انسبب  وقوع  غ ر  ينفي  لمنافسة 

 .(22) المشروعة للعلامة بالتقل د 
للعلامة    عاصطنا  :الثانيلشرط  ا مشابهة  علامة 

 المحمية 
: هو اص ناع علامة  _كما قدمنا  _تقل د العلامة  تن  

ي: صنع علامة مشاب ة  مشاب ة للعلامة الأصلية أ
(  22)في المادة    اليمني أورد قانون العلامات التجارية  و 

في    لفظ التشابه:  ه   يحدد  ولم  عام   بلفظ  مشاب ة 
خليط   الحرو  أم في الأشكال أم في الألوان أم في

  علما بأنه لم يرد م   ذلك جميع عناصر العلامة  من
 في المشرع المصري.

وأن  ف  ولكن دام  مشاب ة  ما  لفظ  أورد  اليمني  المشرع 
فإنه   باقتباس رسم  بشك  عام   التقل د  يتم  يستوي أن 

مشابه أو مجموعة ألوان او أغلفة مشاب ة أو باتخاذ  
أخرى   كلمات  أو  كلمة  تضافة  مع  التسمية  نفس 
كأسلوب أو صيلاة أو أنواع أو للاة أو  ريقة أو قلم  

فإن  أو أوراق أو أشكال أو وظيفة أو مجال؛ ومن ثم  
ما يعمد تليه المقلد من تضافة أشياء بسي ة للعلامة  
أو   لون ا  في  تلا  ر  أو  من ا  جزء  تزالة  او  الأصلية 
فعله   ينفي عن  التقل د لا  الت رب من  بقصد  حروف ا 

  ومن ثم يمكن القول: بأنه  (23) صفته غ ر المشروعة  
ذلك  ب ا  يتم  التي  الوس لة  بشأن  ذلك  في  فرق  لا 

أ فيستوي  أو  الاص ناع؛  تلكترونياً  أو  يدوياً  يتم  ن 

؛ ة. عر  يمادل الاةين عن  440ص  –  1967  –لبنادن    –
   294ص  –مرةر سدب   –

مادننن الاقنبادل الخادص    –( انظر: انظر: ة. عر  م ماة يارر  23)
 –الماسااساا  اليدماي  لرةراساادل نالنشاار نالرنًي     – 1   –

؛ ًين  غدن  عبة اليبدر  294ص – 1987 –لبندن  –بيرنل 
   7ص  –مرةر سدب  –الرردر  
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بالذكاء الاص ناعي أو بأية وس لة  كما أن اختلا   
ال رق المستخدمة للوصول تلى تقل د العلامة لا يؤثر  
أن   يمكن  لذا  ل ا؛  المشروعة  المنافسة غ ر  قيام  في 
بتقديم جزء من كلمة على جزء آخر؛   التقل د  يتحقق 

ا للعلامة )كوكا  فم لا العلامة )كولا كوكا( تعتبر تقل د 
 كولا(.

هذا  وتقدير قيام الاص ناع ب ن العلامت ن: لا يقتصر  
على مقارنة الأثر المروي لكلا العلامت ن؛ وإنما يشم   
فإذا   للعلامت ن؛  العام  الصوتي  الصدى  مقارنة  أيضاً 
ترتب على المقارنة احتمال حصول لبس ب ن ما كان   

 .(24)العلامة مقلدة 
أ  بالذكر:  يرى  والجدير  من  هناك  تقل د   (:25) ن  أن 

العلامة يمكن أن يتحقق من خلال تشابه العلامت ن  
الأصلية والمقلدة من ح ث الأثر الذهني المؤدي تلى 

على الرغم من اختلا  -تضل   جم ور المست لك ن 
الألفاظ المستعملة في العلامت ن  فعلى سب   الم ال: 

هو تقل د   -كعلامة تجارية -استعمال كلمة )الخياّل(  
 لعلامة مستمدة من لفظ )الفارس(.  

  ما دام وأن التقل د يتم بمجرد اص ناع علامة  عليه و 
لذي يستخدم لوضع  ا - فأن مجرد صنع الختم مشاب ة؛ 

المنتجات  على  البضاوع     العلامة  صناعة  أو      أو 
أو الزجاجات والشارات ذات     الشريط المتضمن للعلامة

أو  باعة الأغلفة التي      الشك  الذي تعبر عنه العلامة 
. فضلا ( 26)تقل د العلامة  لقول ب يكفي ل   - تحم  العلامة 

 قد فصلا  ( اليمني والمصري )  ن  المشرع إن  ف :  عن ذلك 

 
 .370ص  –مرةر سدب   –ظر: ة. م مة  سن  عبد   ( ان24)
   443ص –مرةر سدب     –( انظر: ة. مكث  ممين الخنل   25)
ة. ؛  372ص  –مراةر سادب     –( انظر: ة. م مة  سان  عبد   26)

   323ص  –مرةر سدب –ا مة م مة م رً 
   57ص   –مرةر سدب    –  –( انظر: ة.  سين ينسأ غندي   27)
، نكاذلاك مرار م كما  7/1/1952(  مرار م كما  بادري  ي   28)

الذم يدت يي) من ميرة اعدة     12/7/1963ليل بررنسااااد ي  
الر  رمركهد شااركدل البقدل  الررنسااي    Centraانردج الاتم   

استعمال ا  وب ن  العلامة  تقل د  كلا من   ظرا تذ ح   ؛ ب ن 
  - ذاته  بحد  -   مستقلاً تعدياً  كلا من ما    الفعل ن وجعلا 

  مجرد صنع العلامة المقلدة  التعدي:  ومن ثم يكفي لقيام 
 . ( 27)  ولو لم يقترن الأمر باستعمال ا في التجارة 

لذلك  تعادة  قضي   وت بيقا  لمجرد  العلامة  بتقل د   :
حتى ولو لم تستخدم أو توضع على المنتجات ا )تنتاج  

المصرية  (28)  (لتم  زها النقض  محكمة  كما قض     
ي  العلامة:  تقل د  العلامة   بمجرد    تمبأن:  لاض بتقل د 

 .(29)  ال  اً يأتي لاحقالنظر عن الاستعمال الذي 
منافسة  نع الم  نالعلامة: فإأن العبرة بصنع  و و الما  

من    على ك   فرض ي    : اوالتعويض عنغ ر المشروعة  
فالرسام   المقلدة   العلامة  بصنع  صاحب  أقام  و 

يقوم  )  الم بعة علالذي  العلامة   م  عن  وإعداد  برسم 
ي    (المقلدة التاجر:  أو  المنتص  من    اً مرتكب   عد  بتكليف 

  مع مراعاة: أن يكون تنف ذ الفع  للتعدي على العلامة
فلا يكفي للقول بوقوع التعدي: أن    ؛تم فعلاً المادي قد  

الرسام تلقى   يكون  قد  الم بعة:  صاحب     لباً   أو 
 .(30)  لاً فعينفذ بصنع العلامة متى كان ال لب لم 

 الثالث: أن يتم بغير إذنالشرط 
لا يكفي اص ناع علامة مشاب ة للعلامة المحمية لكي  
يكون منافسة غ ر مشروعة ل ا ب  لا بد أن يتم ذلك 
الاص ناع بدون تذن من القانون ولا من مالك العلامة 

هو ما عبر عنه المشرع  المحمية والإذن من المالك  
بلا ر موافقة مالك  )فة الذكر  آن (  22المادة )اليمني في  

ب نما لم يتضمن ذلك لدى المشرع   (العلامة التجارية

من مبل ا ةى الشاركدل الهنلنةي  ياة ي  ذار) رقريةا  رأ نلن 
مرةر  –قرينب  ل  رسرامل هذ  الاتم . نقت عن ة. سمي   ال

   318-317ص  –سدب 
 سان نقت عن   4/5/1954  يرسا   22سان     1297( ال ان 29)

المنساااانع  الذهبي  لرقناعة    –الركهدن  نعبة المنا   ساااان  
اليناادئ     –القاادنننياا    الاربياا     -4ج  –الارااااااةار  الااةار 
   280-279ص  –1981  –القدهر     –لرمنسنعدل  

   295ص  –مرةر سدب  –( انظر: ة. عر  م مة يارر 30)

https://journals.su.edu.ye/index.php/jhs


   عبد الخالق معزبو  محمد عبد الله الخيال تقليد العلامة التجارية كصورة من صور المنافسة غير المشروعة للعلامة في القانون اليمني "دراسة مقارنة" 
 

JHS  640         2025 | 1العدد |  | 4المجلد 
 

المصري  ونرى أن الأص  في التقل د هو انعدام الإذن  
وبالتالي فما ورد لدى المشرع اليمني من باب التأك د  
كون   المصري  المشرع  عنه  وسك   الأص   على 
الأص  لا يحتاج تلى شرط خاص  و الما والأص   

 . فيه  مأذون الإذن فأن الأص  في التقل د أنه غ ر    عدم
كما أن الإذن القانوني قد يكون الفاع  شريكا للمالك  

للعلامة  أو    أو وراثا أو أن يكون هو الآخر مسجلاً 
لأي سبب من أسباب الملكية  الما أن سبب الملكية 

ال فتنتفي  والتجارة  الصناعة  لدى وزارة  منافسة  مسج  
عليه   المدعى  أثب   تذا  مشروعة    الإذنوجود  غ ر 

أن تلى  فقط  تضافة  بحدوده  يحدد  كان    الإذن  فإذا 
الإذن بعقد له حدود مكانية أو زمانية فأن ممارسة ذلك 

 . ان أو المكان لا يعتبر فعلا مأذوناالزم خارج
 ن يتم لغرض تجاري : أالرابعالشرط 

الاص ناع:   أن  الاستعمال  تنما  بما  صور  أحد  هو 
التجارية    للعلامة  المشروعة  غ ر  للمنافسة  المكون 
وبما أنه من شروط الاستعمال أن يكون تجاريا ح ن  

آنفة  -  ( علامات 22المادة )وصفه المشرع اليمني في  
بأنه الاستعمال التجاري؛ فأنه بالتبعية: يشترط   -الذكر

  أي: للارض تجاري    في الاص ناع: أن يكون تجارياً 
سواءً كان للارض بيع العلامة المص نعة لللا ر  أو  
أو  المماثلة  والخدمات  السلع  من  تجارته  لتصريف 
المعتدى   العلامة  بشأن ا  التي سجل   لتلك  المشاب ة 

 عل  ا.   
أما تذا اص نع  للارض استعمال ا في مواضيع بع دة  
عن الربح  أو في سب   الأعمال المجانية  فأن أحكام  
المنافسة غ ر المشروعة لا ت ال الاص ناع  ولمعرفة 
اللارض التجاري: يمكن استنبا ه تذا قام به تاجر أو  
تابعيه  وغالبا ما يتم معرفة ذلك اللارض بعد استلالال 

 
   ( من مدننن الاتمدل الريدري  اليمن .46المدة  )( 31)

م  العلامة المص نعة  ما لم تكون  سلع أو خدمات تح
تدل على أن ا للارض غ ر    (31)   قل لةتلك السلع بكميات  

 تجاري فتنتفي المنافسة غ ر المشروعة.
المصري أما   المشرع  لموقف  ينص  إنه  ف  :بالنسبة  لم 

على ت لب هذا القصد صراحة  وهذا يرجع تلى أن 
  تذتقل د العلامة تفترض بحد ذات ا توافر هذا القصد   

أن تقل د العلامة يعد جزءا من مشروع تجاري ي د   
في   العلامة  هذه  استعمال  تلى  الفاع   خلاله  من 

فمن   أجله   من  التقل د  تم  الذي  علامة    يقلد اللارض 
على   العلامة  هذه  استعمال  تلى  يسعى  تنما  تجارية 
للا ره   أو  لنفسه  يحقق  لكي  بضاوعه  أو  منتجاته 

 ان فعله عب اً. وإلا ك  المصلحة التي است دف ا بذلك
اللبس   أن يؤدي إلى احتمال حدوث:  الخامسالشرط  

 لدى الجمهور والتضليل
لا يكفي أن يتم التقل د بلارض الاستعمال التجاري  ب  

    اللبس والتضل  احتمال حدوث  لا بد أن يؤدي تلى  
لو  من  يتع ن  ذلك  يكو تحقق  أن  أولى  لبس ناحية    ن 

ناش الجم ور   ب ن    اً وتضل ل م  تشابه  وجود  عن 
وهو ما عبر عنه المشرع     والمقلدةصلية  مت ن الأ العلا

)المادة   في  "علامة    22اليمني  بقوله:  الذكر(  آنفة 
لكي   المست لك ن  مشاب ة"؛  جم ور  على  يصعب 

التم  ز ب ن ك  من ما  ويلزم من ناحية ثانية  أو  التفرقة  
تخدع   أن  شأن ا  من  المص نعة  العلامة  تكون  أن 

والخدمات    جم ور السلع  وتضلل م حول  المست لك ن 
آنفة    22وهو ما عبر عنه المشرع اليمني في المادة  

الذكر بقوله:" لسلع أو خدمات م ابقة أو مماثلة لتلك  
 التي سجل  بشأن ا العلامة". 

وبذلك فلا يكفي في التقل د أن تكون العلامة مشاب ة     
 د هو  لعلامة أخرى  ب  يجب أن يكون اللارض من التقل 
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التضل   في السلع أو الخدمات  وهو لا يتحقق تلا عند  
تشابه السلع التي ستوضع عل  ا العلامة المقلدة لتلك التي  

وبالتالي   المحمية.  التجارية  العلامة  بشأن ا  تذا  سجل  
انتف    التشابه  هذا  أو  انتفى  اللبس  حدوث  احتمالية 

 .     ( 32) التضل    
أخرى  وقوع :  وبعبارة  تلى  العلامة  تقل د  يؤدي  أن 

والخلط أو  المست لك   اللبس  في  المست لك ن  جم ور 
وتلك التي  صلية  ب ن المنتجات التي تحم  العلامة الأ

هي      غايته كانإن  فالمشرع و   ؛تحم  العلامة المقلدة
-ي د   تلا أنه    ة(مباشر   صورة حماية مالك العلامة )ب 

تلافي وقوع م  تلى حماية جم ور المست لك ن و   - يضاً أ
تقل د   يعتبرلا  بشك  غ ر مباشر( لذلك ففي الخ أ )

تجارية ل ا   علامة  مشروعة  غ ر  كان     منافسة  تذا 
تختلف المقلدة  للعلامة  الحاملة  )بصورة    المنتجات 

أن  كصلية   عن المنتجات الحاملة للعلامة الأ  واضحة(
مختلف   نوع  من  صنف  أو  تكون  وذلك  آخرمن    

علة   وقوع  لانتفاء  يفترض  الذي  النص  ت ب ق 
ذ بدون تحقق ذلك  ؛ تالمست لك ن في الخلط والتضل  

  .(33)  شرو  امن شروط يتخلف 
- والتضل      اللبس يلزم أن يقع    فلا   وفي ك  الأحوال: 

ب  يكفي أن يكون ذلك      لدى جم ور المست لك ن   - فعلا 
الوقوع   عبر    ممكن  ما  اليمني   عنه وهو  في    المشرع 

ح ن يمكن أن يؤدي ذلك " بقوله:  علامات     ( 22المادة) 
تلى   والتضل   احتمال حدوث  الاستخدام  " وكذا اللبس 

( حماية ملكية 1/  113المشرع المصري في المادة ) 
تضل    تلى  تدعو  ب ريقة  قلدها  )...أو  بقوله:  فكرية 

اليمني  - فإنه    لذلك   الجم ور(؛  للمشرع ن  وفقا 

 
اليرائ  المخرا  بادلثقا  الاادما    –( انظر: ة. اةنارة غادل  الاةهب   32)

 –ليبياد    –المكربا  الن نيا     -1   –ي  مادننن الاقنبادل الريب   
   99ص –  1972

   216ص  –مرةر سدب    –( انظر: ة. عر  م مة يارر 33)

نافسة غ ر المشروعة للعلامة فلا يشترط للم   - والمصري 
أن يكون مالك العلامة قد أصابه ضرر فعلي بتقل دها  

 المنافسة غ ر المشروعة   كون ؛  من جراء تقل د علامته 
)بالتقل د(   معنوية    ترتب للعلامة  بمجرد    تنشأ أضرارا 

لذلك فإنه ليس للمحكمة   ؛المساس بحق مالك العلامة
 (التقل د ة ب في قضية المنافسة غ ر المشروعة للعلام ) 

الضرر   تبحث في حصول   ؛ احتمالية حصوله أو  أن 
احتمال حدوث المؤدي تلى   تقل د ال  الما ثب  ل ا وقوع  

  . ( 34) لدى الجم ور    اللبس والتضل   
 النتائج

من    التجارية كصورة  العلامة  تقل د  القوان ن  تب ن  لم 
تب ن  ولم  تعرفه  فلم  المشروعة   المنافسة غ ر  صور 

 معاي ره ولا شرو ه. 
 التوصيات

من   كصورة  التقل د  يعر   لم  اليمني  المشرع  أن  بما 
التجارية    للعلامة  المشروعة  غ ر  المنافسة  صور 

يف  فنقترح عليه تضافة تعريف متضمن في  ياته تعر 
غ ر   المنافسة  صور  من  كصورة  التقل د  وشروط 

التجارية  للعلامة  المادة)  المشروعة  )الخاصة    (3في 
تقل د :  وذلك كالتاليمن قانون العلامات  بالتعريفات(  

  - غ ر المأذون فيه -الاص ناع التجاري    هو:  العلامة
استعمال ا   بلارض  المسجلة  للعلامة  مشاب ة  لعلامة 
التي   لتلك  على سلع أو خدمات مشاب ة أو مشاب ة 
ذلك  يؤدي  أن  يمكن  ح ن  العلامة  بشأن ا  سجل  
الاستعمال تلى احتمال حدوث اللبس والتضل   لدى 

 الجم ور.
  

؛  441ص  –مرةر سدب    –( انظر: ة. مكث  امين الخنل   34)
   -القدننن الريدرم الربندن   –نانظر: ة. مر رأ كمدل  )  

  –بيرنل   –ةار النهض  الاربي  لرنشر نالرنًي   -2  -1ج
   756ص  –1975 – لبندن 
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